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ESPECIAL

Envase y Embalaje:
Se atenúa el crecimiento 

en un mercado aún al alza
La industria de packaging mantiene su buena racha, ocupando una posición 
cada vez más estratégica en la cadena de valor del gran consumo. Todas las 
decisiones relacionadas con la puesta de un producto en el mercado pasan 
de manera innegociable por el desarrollo de la solución de packaging más 

adecuada. Los cerca de 650 operadores que conforman el núcleo del sector 
facturaron 16.710 M€ en 2016, un 2,6% más que el año anterior. Cierto que 

se trata de una tasa inferior al 4,2% computado por Alimarket en 2015, pero 
permite consolidar cuatro campañas consecutivas al alza tras los dientes de 

sierra generados durante una recesión ya lejana en el tiempo. La ralentización de 
la tasa de crecimiento de las exportaciones hasta el 1,6%, consecuencia de volver 

a poner el foco en el mercado interno, contribuye a esa moderación apuntada.

© Publicaciones Alimarket, S.A.  
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continúa en página 147

Concentración de las ventas de las empresas y grupos 
del sector de Envase y Embalaje en 2016 (%)
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Facturación total: 16.710 M€
Fuente: Alimarket Envase

Controlados en más de un 50% 
por accionistas españoles

Controlados en al menos un 50% 
por accionistas extranjeros

TOTAL
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ejercicio anterior. Se ralentiza 
por tanto una tasa de subida que 
en 2015 había llegado al 4,2%, 
pero consolida un periodo alcista 
que abarca ya cuatro ejercicios 
consecutivos, la mejor serie desde el 
advenimiento de la fuerte crisis que 
azotó a las principales economías 
de Occidente hace ya una década.

Los 50 mayores operadores 
del citado universo controlan 
el 56,7% de la facturación total 
y los 100 primeros el 69%. 
Por su parte, las empresas 
participadas íntegramente por 
capital nacional suponen el 79% 
de la muestra y generan el 55% 
del empleo y cerca del 48% de 
la facturación, casi idénticas 

cuotas que las registradas en 
el año anterior.  En el tramo 
específi co de las 50 principales 
compañías, estos porcentajes 
descienden hasta el 34%, el 32% 
y el 16%, respectivamente, lo 
que revela, como ya es habitual, 
la fuerte concentración del 
capital extranjero en torno a los 
grandes operadores del sector. La 
facturación media por empresa 
ronda los 26 M€ anuales, con 
un amplio rango que va desde 
los casi 16 M€ de las de capital 
exclusivamente nacional a los 195 
M€ de las participadas en más de 
un 50% por inversores foráneos.

La evolución del Índice de 
Precios Industriales constata 

La recuperación de la 
economía prolonga el buen 
momento que vive el sector 
del gran consumo y, por 
extensión, el de la industria 

del packaging que le da servicio. 
Así lo corroboran los datos 
recabados de Alimarket Envase 
de los 646 mayores operadores 
de productos y soluciones de 
envase y embalaje en nuestro país 
(excluidos sectores afi nes como 
etiquetas, tapones, cápsulas, 
cierres o maquinaria de envasado), 
que arrojan una facturación de 
16.710 M€ en 2016 y una tasa de 
crecimiento del 2,6% frente al 
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continúa...

 Grupo Ventas-16 (M€) Sectores Empresas integrantes

1 VIDRALA 903,6 (1) VIDRIO
España: AIALA VIDRIO, CRISNOVA VIDRIO y CASTELLAR VIDRIO. 
Reino Unido: ENCIRC GLASS. Portugal: GALLO VIDRO y SANTOS 
BAROSA. Italia: CORSICO VETRO. Bélgica: MD VERRE.

2 ARMANDO ÁLVAREZ 849,7 (2) PLÁSTICO/FLEXIBLE/METAL

Plástico: PLÁSTICOS ESPAÑOLES (ASPLA), SILVALAC, 
REYENVÁS, MACRESAC, PLÁSTICOS VANGUARDIA, RAFIA 
INDUSTRIAL, REYDE y MAUSER REYDE IBÉRICA. Metal: 
ÁLVAREZ MADERAS Y ENVASES y REYDE. Flexible: PLÁSTICOS 
ESPAÑOLES.

3 CROWN HOLDINGS 790,8 (3) METAL CROWN FOOD ESPAÑA y CROWN BEVCAN ESPAÑA

4 SMURFIT KAPPA 613,2 (4)
CARTÓN ONDULADO/BAG-
IN-BOX

Cartón ondulado: SMURFIT KAPPA ESPAÑA, SMURFIT KAPPA 
NAVARRA, SMURFIT KAPPA CONTAINER, SMURFIT KAPPA 
IBEROAMERICANA, SMURFIT KAPPA ALMERÍA y SMURFIT KAPPA 
HUELVA. Nido de Abeja: SMURFIT KAPPA HEXACOMB AOIZ. 
Bag-in-Box: PLASTICOS VICENT

5 TETRA PAK 575,0 CARTÓN COMPLEJO TETRA PAK HISPANIA

6 SAICA 466,5 (5)
CARTÓN OND./CARTÓN 
ESTUCADO/FLEXIBLE/

Cartón ondulado: SAICA PACK, DANIEL AGUILÓ PANISELLO 
(DAPSA), PAPELERA DEL EBRO y MICROLAN. Cartón estucado: 
SAICA PACK. Embalaje Flexible: SAICA FLEXIBLE (resultante de 
la fusión en octubre-17 de POLIBOL y BOLSAS Y FORMATOS 
(BOLFOR).

7 PETIT 466,0 (6)
CARTÓN ONDULADO/
BOLSAS

Cartón ondulado: CARTONAJES M. PETIT, EMBALAJES PETIT, 
ONDUCART, CARTONAJES GISBERT, CARTONAJES EUROPA, 
ONDUSPÁN, CARTONAJES LEVANTE (CARLESA), FORTEX 
CARTÓN, CARTOLOT, AVANCE CARTÓN ONDULADO, HISPANO 
EMBALAJE, FÁBRICA DE ACCESORIOS Y EMBALAJE (FAE), 
ALMANSEÑA COMERCIAL GRÁFICA (ALCOGRAF) –que también 
trabaja con cartón estucado-, FORMPAPER PACKAGING, 
CARTONAJES PÉREZ y CARTONAJES DEL SEGRE. Bolsas de 
papel: FORMPAPER PACKAGING.

8 VERALLIA 345,5  VIDRIO VERALLIA SPAIN y VIDRIERAS CANARIAS.

9 EUROPAC 330,0 (7) CARTÓN ONDULADO EUROPAC PACKAGING (España, Portugal y Francia)

10 HINOJOSA 323,0  (8)
CARTÓN OND./CARTÓN 
ESTUCADO/PLÁSTICO

Cartón Ondulado: HINOJOSA PACKAGING, CARTONAJES 
BERNABÉU, VEGABAJA PACKAGING, SUMINISTROS 
INDUSTRIALES DE CARTÓN Y ENVASES (SICE), 
ONDUEMBALAJE, ENVASES RAMBLEÑOS, INDUSTRIAS SAN 
CAYETANO. Cartón Estucado: CARTONAJES BERNABÉU, 
INDUSTRIAS SAN CAYETANO y VICUSGRAF. 
Plástico: COMPAÑÍA IBÉRICA DE PANELES SINTÉTICOS (CIPASI).

(*) En la medida de lo posible, han sido excluidas las actividades en producción de materiales para E/E (como papeles para embalajes) y en sectores afi nes 
al packaging como etiquetas, cápsulas, tapones, cierres y maquinaria de envasado. Asimismo, no han sido consideradas las participaciones en empresas de 
packaging inferiores al 50%.
(1) Incluye la facturación de la portuguesa Santos Barosa (130 M€, de ellos unos 50 M en España), adquirida en octubre de 2017 por 252,7 M€.
(2) Ventas consolidadas, que incluyen por tanto las actividades de SOTRAFA ( láminas plásticas impermeabilizantes, aislantes e ignífugas y plásticos para 
invernaderos) y SOLPLAST (plásticos para invernadero).
(3) La presencia de CROWN HOLDINGS en España se completa con la fabricante de tapas twist CROWN CLOSURES SPAIN.
(4) Además, forman parte del grupo en España SMURFIT KAPPA NERVIÓN (pasta papelera y papel para sacos), CENTRAL FORESTAL (actividades forestales) y 
SMURFIT KAPPA TOTANA (preimpresión de papel para empresas del grupo).
(5) La facturación agregada de todas las compañías del grupo SAICA, incluyendo las recuperadoras de papel y las productoras de papeles para embalajes en 
España y las productoras de papel o de embalajes en el extranjero, alcanzó los 2.382 M€ en 2016.
(6) También forma parte del grupo la fabricante de papel UNIÓN INDUSTRIAL PAPELERA (UIPSA).
(7) Ventas consolidadas de la División de Cartón Ondulado, sobre una facturación consolidada de 805,7 M€ (el resto procede de la venta de papeles 
para embalajes y de energía).
(8) Además, forman parte del grupo las fabricantes de papel PAPELERA DE LA ALQUERÍA y PAPELERA DE SARRIÁ y la empresa de impresión fl exográfi ca ONDUFLEX.

Principales grupos de Envase y Embalaje en España (*)
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11 ARDAGH 310,0  (9) METAL
ARDAGH METAL BEVERAGE SPAIN, ARDAGH METAL BEVERAGE 
TRADING SPAIN y ARDAGH METAL PACKAGING IBÉRICA

12 BA GLASS 288,1  VIDRIO BA GLASS SPAIN

13 DS SMITH 242,0 (10)
CARTÓN ONDULADO/
CARTÓN ESTUCADO/ 
PLÁSTICO

Cartón ondulado: DS SMITH PACKAGING MADRID, DS SMITH 
PACKAGING GALICIA, DS SMITH PACKAGING DICESA, DS 
SMITH PACKAGING CARTOGAL, DS SMITH PACKAGING 
FLAK, DS SMITH ANDORRA, DS SMITH PACKAGING ALCALÁ, 
TECNICARTON. Cartón Estucado: BERTAKO. Plástico: DS SMITH 
CARTÓN PLÁSTICO.

14
INTERNATIONAL 
PAPER (IP) 240,0 (11) CARTÓN ONDULADO CARTONAJES INTERNATIONAL y CARTONAJES UNIÓN 

15 BALL 200,0 (12) METAL BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA

16 KP 170,2 (13) PLÁSTICO 
KLOCKER PENTAPLAST ESPAÑA, LINPAC PACKAGING PRAVIA e 
INFIA IBÉRICA

17 AMCOR 169,2  FLEXIBLE AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA y AMCOR FLEXIBLES PERGUT

18 MONDI 148,5  FLEXIBLE / PAPEL
Flexible: MONDI CONSUMER PACKAGING (OF. CIAL.). Bolsas y 
sacos de papel: MONDI IBERSAC y MONDI BAGS IBÉRICA

19
AUXILIAR 
CONSERVERA 147,4  METAL AUXILIAR CONSERVERA

20 LANTERO 146,4  
PLÁSTICO/FLEXIBLE/ 
CARTÓN ESTUCADO

Plástico: COEXPAN y RTP. Flexible: EMSUR MACDONELL y 
EMSUR SAYMOPACK. Cartón estucado: LECA PACKAGING, 
TIPOGRAF, GRÀFIQUES ARGENT y CYCOBOX.

21 CONSTANTIA 135,0 (14) FLEXIBLE CONSTANTIA TOBEPAL

22 DOMÍNGUEZ Y CIA. 132,9  METAL DOMIBERIA

23 SP GROUP 125,0 FLEXIBLE/PLÁSTICO PLASTIENVASE, PLASTIENVASE FRANCE, SP GROUP POLONIA

24 PLASTIPAK 111,0  PLÁSTICO PLASTIPAK IBERIA

25 MASSILLY 107,4 METAL GRUPO METALGRÁFICO (GRUMETAL) e IBEREMBAL

...Principales grupos de Envase y Embalaje en España (*)

 Grupo Ventas-16 (M€) Sectores Empresas integrantes

(9) Estimación del negocio que pasa a mover ARDAGH en España tras incorporar a mediados de 2016 la planta de Valdemorillo (Madrid) de REXAM BEVERAGE 
CAN IBÉRICA (ahora gestionada por la nueva ARDAGH METAL BEVERAGE SPAIN) y el negocio de BALL TRADING SPAIN (importación de latas de plantas europeas 
del grupo estadounidense BALL), ahora renombrada como ARDAGH METAL BEVERAGE TRADING SPAIN. Estas incorporaciones son consecuencia de las desinver-
siones obligadas por las autoridades europeas de Competencia para validar la venta del grupo británico REXAM al estadounidense BALL.
(10) Además de las sociedades indicadas, DS SMITH es propietario de la fabricante de cartón ondulado (no transformadora) DS SMITH PACKAGING PENEDÉS. A su 
vez, DS SMITH ANDORRA es la resultante de la fusión en mayo de 2016 entre la fabricante de cartón ANDORRANA DEL CARTÓN ONDULADO y las transformadoras 
en packaging ANDORRANA DE CAJAS DE CARTÓN ONDULADO y CARTONAJES SAN MACARIO.
(11) En julio de 2016, INTERNATIONAL PAPER se hizo con la fábrica de papel prensa de Holmen Paper en Fuenlabrada (Madrid), con el fi n de reconvertirla en el 
segundo semestre de 2017 para producir papeles para cartón ondulado destinado a sus plantas cartoneras en la región EMEA.
(12) Estimación del negocio que pasa a mover BALL en España tras incorporar a mediados de 2016 la planta de La Selva del Camp (Girona) que pertenecía a 
REXAM BEVERAGE CAN IBÉRICA (ahora denominada BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA), y desprenderse de la planta de Valdemorillo (Madrid) de esa misma 
empresa (que pasa a estar gestionada por la nueva ARDAGH METAL BEVERAGE SPAIN), así como del negocio de BALL TRADING SPAIN (importación de latas de 
plantas europeas del grupo BALL), ahora renombrado como ARDAGH METAL BEVERAGE TRADING SPAIN. Estas incorporaciones son consecuencia de las desin-
versiones obligadas por las autoridades europeas de Competencia para validar la venta del grupo británico REXAM al estadounidense BALL.
(13) En junio de 2017, el grupo KLOCKNER PENTAPLAST se hizo con el británico LINPAC, propietario en España de LINPA PACKAGING PRAVIA, INFIA IBÉRICA e 
INFIA PLASTIC (la producción de esta última venía siendo comercializada por INFIA IBERICA).
(14) CONSTANTIA vendió en noviembre de 2017 su división de etiquetas (en la que se integraba la importadora española HAENDLER & NATERMANN IBÉRICA, con 
28 M€ anuales de facturación) al Grupo Multi-Color.

© Publicaciones Alimarket, S.A. 
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el crecimiento a menor ritmo 
antes apuntado. Así, tras un 
año 2015 en el que 6 de 7 grupos 
de actividad que el Instituto 
Nacional de Estadística 
vincula de una u otra forma al 
packaging acabaron al alza, 
en 2016 apenas 3 de los grupos 
cerraron en tasas positivas 
(y además contenidas) y 4 en 
negativas. En concreto, solo 
mejoraron con respecto al 
año anterior los epígrafes de 
fabricación de productos de 
madera y corcho (1,0%), artes 
gráfi cas y servicios relacionados 
con las mismas (0,7%) y 
fabricación y transformación 
de vidrio (0,1%); mientras 
que se anotaron retrocesos la 
pasta papelera, papel y cartón 
(-4,3%), los productos de plástico 
(-1,2%), los artículos de papel y 

cartón (-0,6%) y otros productos 
metálicos (-0,4%). 

En cambio, se aprecian 
importantes cambios en los nueve 
primeros meses de 2017, con 
todos los índices en crecimiento, 
especialmente en el caso de la 
pasta papelera, papel y cartón, 
que mejora un 10,0% (impulsado 
por fuertes subidas del 3,9% 

en febrero y 2,9% en junio). 
Le siguen las artes gráfi cas y 
servicios relacionados, con un 
alza acumulada del 2,4%, los 
artículos de papel y cartón (2,3%), 
otros productos metálicos (2,1%) 
y el vidrio (0,8%). Cierran la lista 
los productos de plástico y los de 
madera, cada uno con un 0,7% de 
incremento.

En consecuencia, y situando 
la base 100 en el año 2010, 
los índices de precios hasta 
septiembre de 2017 se mueven 
entre los 113,3 puntos de la pasta, 
papel y cartón y los 103,3 de 
otros productos metálicos, con 
artes gráfi cas (109,6), plástico 
(107,7), madera y corcho (107,5), 
artículos de papel y cartón (107,1) 
y vidrio (106,3) en posiciones 
intermedias.

En lo que va de año, 
todos los Índices de 
Precios Industriales 

vinculados al sector del 
packaging muestran 

subidas

© Publicaciones Alimarket, S.A.  
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Ratios de las principales empresas/grupos del sector 
de Envase y Embalaje en 2016 (M€)

Ventas/Empresa Ventas/Empleados

Extranjeras Españolas Media Extranjeras Españolas Media

<50%  >50% Sectorial <50%  >50% Sectorial

De 1 a 50 545,47 169,80 161,01 189,35 0,30 0,42 0,33 0,36

De 51 a 100 - 41,85 41,00 41,37 - 0,32 0,34 0,33

De 101 a 200 19,92 22,39 20,31 20,79 0,16 0,27 0,26 0,25

De 201 a 300 - 11,95 12,28 12,20 - 0,24 0,21 0,21

De 301 a 400 - 8,28 8,42 8,40 - 0,28 0,22 0,22

De 401 a 500 - 5,79 5,76 5,77 - 0,50 0,17 0,18

Resto - 3,55 3,12 3,14 - 0,23 0,16 0,16

De 1 a 646 195,10 55,57 15,56 25,87 0,28 0,37 0,26 0,30

Fuente: Alimarket Envase

Estructura de las principales empresas/grupos en las ventas 
totales del sector de Envase y Embalaje en 2016 (M€)

Ventas/Empresa Ventas/Ingresos Nº Empleados

Extranjeras Españolas Total Extranjeras Españolas Total Extranjeras Españolas Total

<50%  >50% <50%  >50% <50%  >50%

De 1 a 50 3 30 17 50 1.636,40 5.094,10 2.737,21 9.467,71 5.440 12.182 8.353 25.975

De 51 a 100 - 22 28 50 - 920,66 1.148,04 2.068,70 - 2.867 3.410 6.277

De 101 a 200 6 24 70 100 119,49 537,31 1.421,87 2.078,67 752 1.977 5.468 8.197

De 201 a 300 - 23 77 100 - 274,92 945,26 1.220,18 - 1.144 4.584 5.728

De 301 a 400 - 13 87 100 - 107,60 732,83 840,43 - 389 3.347 3.736

De 401 a 500 - 8 92 100 - 46,35 530,22 576,57 - 93 3.040 3.133

Resto - 6 140 146 - 21,28 436,57 457,85 - 91 2.686 2.777

De 1 a 646 9 126 511 646 1.755,89 7.002,22 7.952,00 16.710,11 6.192 18.743 30.888 55.823

Fuente: Alimarket Envase

Participación segmentada de las principales empresas/grupos 
en las ventas totales del sector de Envase y Embalaje en 2016 (M€)

Ventas/Ingresos Empresas Extranjeras Ventas/Ingresos Ventas/Ingresos

Participación <50% Participación >50% Empresas Españolas Total Empresas

Ventas % Total Ventas % Total Ventas % Total Ventas % Total

Las 50 primeras 1.636,40 9,79 5.094,10 30,49 2.737,21 16,38 9.467,71 56,66

Las 100 primeras 1.636,40 9,79 6.014,76 35,99 3.885,25 23,25 11.536,41 69,04

Las 200 primeras 1.755,89 10,51 6.552,07 39,21 5.307,12 31,76 13.615,08 81,48

Las 300 primeras 1.755,89 10,51 6.826,99 40,86 6.252,38 37,42 14.835,26 88,78

Las 400 primeras 1.755,89 10,51 6.934,59 41,50 6.985,21 41,80 15.675,69 93,81

Las 500 primeras 1.755,89 10,51 6.980,94 41,78 7.515,43 44,98 16.252,26 97,26

Total (646) 1.755,89 10,51 7.002,22 41,90 7.952,00 47,59 16.710,11 100,00

Fuente: Alimarket Envase
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Las exportaciones, menos 
decisivas

Al igual que sucede los Índices 
de Precios Industriales vinculados 
al packaging, la evolución de las 
exportaciones de productos de 
envase y embalaje fue comedida 
durante el pasado ejercicio y 
mucho más favorable en lo que va 
de éste. Y es que después de tres 
años con tasas de crecimiento por 
encima del 5% (concretamente, 
del 6,6% en 2013, 5,8% en 2014 
y 5,4% en 2015), el Instituto de 
Comercio Exterior cifra en el 1,6% 
la tasa de subida de las ventas 
exteriores en 2016, hasta alcanzar 
un valor de 2.960,9 M€. En todo 
caso, y como también sucedía con 
los precios industriales, también 
aquí se aprecia un fuerte impulso 
de las exportaciones de packaging 

en 2017. Concretamente, del 7,0% 
hasta el mes de agosto, en relación 
a la cifra alcanzada 12 meses 
antes.

Pese al moderado 
comportamiento de las ventas 
exteriores el pasado año, el saldo 
comercial entre exportaciones 
e importaciones siguió siendo 
favorable a las primeras en cerca 
de 394 M€, lo que supone un 

16,7% menos que en 2015. Brecha 
entre una y otra partida que, en 
todo caso, aumentará en 2017, a 
juzgar por el comportamiento en 
los dos primeros cuatrimestres del 
año.

Volviendo a 2016, todas las 
partidas de packaging (con 
la excepción de los envases 
metálicos, que retrocedieron 
un 4,1%, hasta los 903,2 M€) 
mejoraron sus exportaciones 
frente al año anterior. Fue el caso, 
especialmente, de los envases de 
papel y cartón, que aumentaron 
sus ventas al exterior un 10%, 
hasta los 454,5 M€; seguidos ya, a 
cierta distancia, por los envases de 
vidrio (+4,5% y 305,2 M€), los de 
madera, cerámica y corcho (+3,5% 
y 306,8 M€) y los de plástico 
(+2,9%, hasta los 991,1 M€, 

Tras tres años de 
incrementos por encima 
del 5%, las exportaciones 

de packaging apenas 
crecieron el 1,6% en 2016 

© Publicaciones Alimarket, S.A.  
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Variación mensual del Índice de Precios Industriales (IPRI) 
en el sector de Envase y Embalaje

2016 2017

O N D E F M A M J JJ A S

Fabricación de productos de madera, corcho y otros 0,0 0,0 -0,1 0,3 0,0 0,2 0,0 0,0 0,2 -0,1 0,0 0,0

Fabricación de pasta papelera, papel y cartón 0,2 -0,2 1,0 -1,9 3,9 1,5 1,2 0,3 2,9 0,6 -0,1 0,5

Fabricación de artículos de papel y de cartón 0,1 0,0 0,0 -0,1 0,2 0,1 0,5 0,3 0,5 0,2 0,4 0,1

Artes gráfi cas y servicios relacionados con las mismas 1,3 0,2 1,1 0,0 -0,6 1,0 -0,2 0,3 -0,2 -0,8 -0,9 1,3

Fabricación de productos de plástico -0,1 0,0 -0,1 0,0 0,3 0,3 0,0 0,1 0,1 0,3 -0,3 0,1

Fabricación de vidrio y otros productos de vidrio -0,3 0,1 0,2 -0,5 0,6 -0,1 0,1 -0,4 0,7 0,5 0,2 -0,2

Fabricación de otros productos metálicos -0,1 -0,4 0,5 0,5 0,4 0,6 0,4 0,1 -0,1 0,8 -0,3 -0,2

Fuente: INE

Evolución del Índice de Precios Industriales (IPRI) en el sector 
de Envase y Embalaje (*)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 (*)

Fabricación de productos de madera, corcho y otros -1,2 0,8 2,0 0,9 0,5 0,7 1,0 1,0 0,7

Fabricación de pasta papelera, papel y cartón -8,9 16,4 -2,8 2,3 -0,4 -2,0 7,3 -4,3 10,0

Fabricación de artículos de papel y de cartón -2,7 5,4 4,5 -0,8 -0,5 -0,1 0,2 -0,6 2,3

Artes gráfi cas y servicios relacionados con las mismas -1,9 -1,0 4,7 0,0 1,7 0,5 2,6 0,7 2,4

Fabricación de productos de plástico -2,8 3,5 3,5 2,0 1,4 -0,4 0,0 -1,2 0,7

Fabricación de vidrio y otros productos de vidrio -2,0 3,5 2,1 0,0 2,3 -1,3 1,0 0,1 0,8

Fabricación de otros productos metálicos 2,1 1,1 3,3 0,2 0,0 -1,0 -1,1 -0,4 2,1

(*) Todos los epígrafes incluyen productos ajenos al packaging. Todos los datos mostrados son índices interanuales a 31 de diciembre de cada año excepto 
2017, que lo es a 30 de septiembre. Por cambio de metodología a partir de 2013, se ha tomado el año 2010 como base para toda la serie histórica mostrada.
Fuente: INE

Índice de Precios Industriales (IPRI) en el sector 
de Envase y Embalaje (*)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 (*)

Fabricación de productos de madera, corcho y otros 99,6 100,4 102,4 103,3 103,9 104,6 105,7 106,8 107,5

Fabricación de pasta papelera, papel y cartón 89,6 104,2 101,3 103,6 103,3 101,2 108,6 104,0 113,3

Fabricación de artículos de papel y de cartón 96,9 102,1 106,7 105,9 105,3 105,2 105,4 104,8 107,1

Artes Gráfi cas y servicios relacionados con las mismas 100,3 99,3 104,0 104,0 105,7 106,2 109,0 109,8 109,6

Fabricación de productos de plástico 97,8 101,3 104,8 106,9 108,4 108,0 107,9 106,7 107,7

Fabricación de Vidrio y otros productos de Vidrio 97,6 101,0 103,1 103,1 105,6 104,2 105,2 105,3 106,3

Fabricación de otros productos metálicos 99,2 100,3 103,7 103,9 103,9 102,8 101,7 101,3 103,3

(*) Todos los epígrafes incluyen productos ajenos al packaging. Todos los datos mostrados son índices interanuales a 31 de diciembre excepto 2017, que lo 
es a 30 de septiembre.

Fuente: INE

© Publicaciones Alimarket, S.A. 
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cifra que supone, por tanto, un 
tercio de todas las exportaciones 
de packaging). Unas tasas de 
crecimiento notablemente más 
robustas  en los primeros ocho 
meses de 2017, en los que los 
envases de madera y cerámica han 
mejorado sus ventas al exterior un 
19,7%, por un 10,6% de los envases 
metálicos, 6,4% de los de papel 
y cartón y 5,6% los de plástico. 
Sólo los de vidrio retroceden, un 
10,0%.

Por países, Francia y Portugal 
siguen siendo los principales 
destinos de las ventas españolas 
en el exterior, con cuotas de doble 
dígito en 2016 casi idénticas a 
las alcanzadas el año anterior: 
un 29,5% en el primer caso y 
un 14,6% en el segundo. Como 
novedad, Marruecos, el otro país 

que nos rodea, se ha aupado hasta 
la tercera plaza con un 7,1% de 
cuota, gracias a haber logrado 
en 2016 el mayor crecimiento de 
entre los principales 15 mercados 
exteriores, concretamente del 
20,2%. Reino Unido (5,9%), 
Italia (5,9%), Alemania (4,1%) 
y Estados Unidos (4,0%) son 
los siguientes en la lista. Tras el 
crecimiento experimentado por 

el reino alauita, el segundo mayor 
corresponde a Bélgica, con un 
10,8%, lo que le ha permitido 
ganar una plaza en el top-10 y 
situarse noveno, con un 2,4% 
de cuota. Francia y Portugal 
han mantenido su velocidad de 
crucero con subidas del 3,2% y 
3,0%, respectivamente. En el lado 
contrario, han experimentado 
retrocesos dentro de esa selecta 
lista Estados Unidos (-5,4%), 
Países Bajos (-5,2%), Alemania 
(-3,8%) y Argelia (-2,3%). 

Europac (que basa su negocio 
exterior en sus fi liales lusas y 
francesas) y Vidrala (gracias a 
la adquisición de la británica 
Encirc hace menos de dos años) 
superan los 550 M€ de ingresos 
procedentes del exterior, lo 
que equivale en ambos casos al 

Francia, primer destino 
de las ventas exteriores 

de envase y embalaje con 
un 29,5%, seguido de 
Portugal con el 14,6% 

© Publicaciones Alimarket, S.A.  



La innovación en su máximo 
exponente, esa podría ser 
una buena defi nición de 

la red de Experience Centres de 
Smurfi t Kappa. Una realidad que 
la compañía puso a disposición 
de sus clientes el pasado mes 
de abril en Alcalá de Henares, 
y en la que muchas empresas 
ya han tenido la oportunidad 
de conocer y experimentar en 
persona todas las posibilidades 
que ofrecen hoy las soluciones 
de embalaje. Este centro pasó 
así a formar parte de la red 
de 18 que el grupo tiene a 
nivel mundial y cuya matriz se 
encuentra en Holanda. 

Hablamos de un espacio I+D, 
pionero y único en la industria 
del cartón ondulado en España 
y Portugal, que recrea de forma 
virtual y presencial la experiencia 
de compra del consumidor fi nal y 
analiza el ciclo de vida completo 

del embalaje, desde su diseño 
hasta que llega al punto de venta; 
un lugar de trabajo para ofrecer 
a los clientes la solución óptima 
para cada producto y un recurso 
estratégico para su negocio, que 
puede generarle más ventas, 
ayudarle a mitigar riesgos o 
reducir costes. 

También es el lugar adecuado 
para trabajar junto a los clientes 
en los ejes de valor donde 
necesitan que este tipo de 
soluciones jueguen un papel 
clave, a través de procesos 
como ShelfSmart, que ayuda 
a maximizar el impacto del 
embalaje secundario en el punto 
de venta, ayudando a las marcas 
a destacar en la batalla por 
diferenciarse en el lineal. 

 Desde el pasado mes de 
abril, fabricantes españoles, 
portugueses, y también de 
Marruecos, tienen la oportunidad 

Experience Centre, innovación en embalaje 
elevada a la máxima potencia

de acceder a este espacio, dotado 
de la más moderna tecnología de 
realidad virtual, que representa y 
defi ne el embalaje perfecto para 
cada caso. Una apuesta por la 
innovación que sitúa a Smurfi t 
Kappa a la vanguardia de la 
investigación y el desarrollo de 
nuevos productos. 

Como subraya Jesús Rivas, 
responsable de Diseño e 
Innovación de Smurfi t Kappa 
para España y Portugal, 
“Experience Centre es un espacio 
único en nuestro país, que aúna 
la creatividad e innovación de 
su equipo profesional con las 
exclusivas herramientas de 
análisis y diseño de Smurfi t 
Kappa, con el objetivo de 
desarrollar para nuestros clientes 
soluciones de embalaje óptimas, 
efi caces e innovadoras que 
impulsen el crecimiento de su 
negocio”.

 



PUBLIRREPORTAJE

Rendimiento óptimo de todos 
sus eslabones 

Este Experience Centre 
está integrado por modernas 
herramientas que operan como 
eslabones de la misma cadena. 
Entre ellas se encuentran algunas 
como Shelf Viewer, que presenta 
cerca de 100.000 imágenes de 
lineales reales en todo el mundo 
para evaluar la visibilidad y 
notoriedad de marca frente a la 
competencia, y Store Visualiser, 
que permite situar prototipos 
de embalaje en un entorno 
de tienda virtual para evaluar 
su impacto en el lineal antes 
de invertir en pruebas reales. 
También SupplySmart, que 
introduce mejoras en la cadena de 
suministro a partir de soluciones 
de embalaje optimizadas. 

Precisamente esta herramienta 
ha ayudado a miles de compañías 
en todo el mundo a optimizar 
su cadena de suministro. Es el 
caso de BIKE FUN, que gracias a 
SupplySmart ha podido simplifi car 
su almacén, optimizar la línea 
de empaquetado e incrementar 
su capacidad de producción, 
logrando que sus bicicletas salgan 
del almacén dos veces más rápido 
y por la mitad de coste. Un caso de 
éxito cuya información completa 
puede consultarse en la página 
web de Smurfi t Kappa (www.
smurfi tkappa.es), junto a la de 
otras referencias de la compañía. 

Y es que SupplySmart de Smurfi t 
Kappa es capaz de identifi car áreas 
de mejora en la operativa logística 
a partir de la información extraída 
de las más de 50.000 de cadenas 
de suministro que ha analizado 

en más de 30 países de todo el 
mundo, para combinarla con las 
últimas herramientas de diseño de 
embalaje y crear el más indicado 
para cada cliente y producto.

Asimismo, una de las últimas 
herramientas que Smurfi t 
Kappa ha puesto al servicio del 
embalaje es eSmart, un proceso 
desarrollado específi camente 
para el canal online, donde estas 
soluciones son clave a la hora de 
agilizar el trabajo en almacén, 
optimizar la cadena logística para 
garantizar que el producto llegue 
en perfectas condiciones y de 
generar una correcta experiencia 
de compra con el cliente. Todo 
esto se consigue a través del 
análisis de 12 puntos clave que 
tienen impacto directo en estas 
tres áreas. 

Máximo exponente en 
Sostenibilidad 

Todos los clientes de Smurfi t 
Kappa que visitan el Experience 
Centre también tienen la 
oportunidad de comprobar su 
compromiso en cinco áreas de 
acción clave: bosques, agua, 
cambio climático, residuos y 
personas. Y es que la compañía 
busca aportar valor a todas sus 
actividades, incluso ayudando 
a sus clientes a cumplir con sus 
propias metas medioambientales 
y de sostenibilidad. Porque 
este compromiso es una tarea 
compartida y responsabilidad de 
todos los agentes del mercado.

Entre los hitos ya conseguidos 
por Smurfi t Kappa destaca su reto 
del agua para 2020, alcanzado 
3 años antes de lo inicialmente 
previsto, que incluía la reducción 
de la demanda química de oxígeno 
(DQO) en vertidos de agua, que 
se ha mitigado en un tercio por 
tonelada de papel producido.

Experience Centre es un espacio 
único que aúna la creatividad 
e innovación de su equipo con 
nuestras exclusivas herramientas 
de análisis y diseño
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Principales empresas / grupos del sector de Envase y Embalaje en 2016 (M€) (*)

Nº Empresa / Grupo Ubicación Subsector Ventas-15 Ventas-16 % 16/15

1 GRUPO ARMANDO ÁLVAREZ (GEA) Cantabria PLÁSTICO, FLEXIBLE Y METAL 837,24 849,69 1,5

2 GRUPO EUROPAC Madrid PAPEL-CARTÓN 805,66 801,15 -0,6

3 VIDRALA, S.A. - GRUPO Álava VIDRIO 803,36 773,57 -3,7

4 GRUPO SMURFIT KAPPA Vizcaya PAPEL-CARTÓN 717,00 730,00 1,8

5 TETRA PAK IBERIA Madrid CARTÓN COMPLEJO 585,00 575,00 -1,7

6 CROWN FOOD ESPAÑA, S.A. Murcia METAL 546,88 570,00 4,2

7 GRUPO HINOJOSA Valencia PAPEL-CARTÓN 307,00 323,00                5,2

8 VERALLIA SPAIN, S.A. Madrid VIDRIO 316,04 320,00 1,3

9 BA GLASS SPAIN, S.A. León VIDRIO 269,25 288,14 7,0

10 CROWN BEVCAN ESPAÑA, S.L. La Rioja METAL 223,75 220,76 -1,3

11 SAICA PACK, S.L. Zaragoza PAPEL-CARTÓN 192,05 202,05 5,2

12 BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA, S.L. Tarragona METAL 359,87 200,00 -44,4

13 CARTONAJES UNIÓN, S.L. (CUSA) Valencia PAPEL-CARTÓN 171,25 170,52 -0,4

14 AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA, S.L. Valencia FLEXIBLE 171,41 163,51 -4,6

15 ARDAGH METAL BEVERAGE SPAIN, S.L. Madrid METAL - 160,00 -

16 DANIEL AGUILÓ PANISELLO, S.A. (DAPSA) Tarragona PAPEL-CARTÓN 153,52 156,35 1,8

17 SP BERNER PLASTIC GROUP, S.L. Valencia PLÁSTICO 140,14 153,74 9,7

18 AUXILIAR CONSERVERA, S.A. Murcia METAL 142,24 147,40 3,6

19 CONSTANTIA TOBEPAL, S.L. La Rioja FLEXIBLE 132,34 135,00 2,0

20 DOMIBERIA, S.L. La Rioja METAL 127,61 132,91 4,2

21 GIRÓ GH, S.A. Barcelona PLÁSTICO 109,38 116,29 6,3

22 PLASTIPAK IBERIA, S.L. Toledo PLÁSTICO 110,00 111,00 0,9

23 O-I SALES AND DISTRIBUTION SPAIN, S.L. Barcelona VIDRIO 93,04 101,18 8,7

24 PLASTIENVASE, S.L. (SP GROUP) Córdoba FLEXIBLE 96,37 98,22 1,9

25 MONDI CONSUMER PACKAGING GMBH (OF. CIAL.) Barcelona FLEXIBLE 93,00 98,00 (1) 5,4

26 CARTONAJES DE LA PLANA, S.L. Castellón PAPEL-CARTÓN 87,71 90,00 2,6

27 SIG COMBIBLOC, S.A. Madrid CARTÓN COMPLEJO 90,00 90,00 (1) -

28 LINPAC PACKAGING PRAVIA, S.A.U. Asturias PLÁSTICO 82,17 85,57 4,1

29 SEALED AIR PACKAGING, S.L. Barcelona FLEXIBLE 84,84 85,00 0,2

30 VERESCENCE LA GRANJA, S.L. Segovia VIDRIO 79,19 85,00 7,3

31 ALPLA IBÉRICA, S.A. Barcelona PLÁSTICO 83,18 82,86 -0,4

32 ARDAGH METAL BEVERAGE TRADING SPAIN, S.L. Madrid METAL 80,00 80,00 (1) -

33 GRUPO TUBOPLAST Álava PLÁSTICO 80,00 80,00 -

34 PLÁSTICOS CASTELLÀ, S.A. (JABIL PACKAGING SOL.) Tarragona PLÁSTICO 77,00 80,00 3,9

35 INTERMAS NETS, S.A. Barcelona PLÁSTICO 75,42 79,52 5,4

36 PLASBEL PLÁSTICOS, S.A. Murcia PLÁSTICO 68,25 72,68 6,5

37 CAIBA, S.A. Valencia PLÁSTICO 64,94 71,74 10,5

38 ARDAGH METAL PACKAGING IBÉRICA, S.A.U. Pontevedra METAL 71,87 71,00 -1,2

39 PLÁSTICOS ROMERO, S.A. Murcia PLÁSTICO 65,89 70,51 7,0

40 CARTONAJES M. PETIT, S.A. Barcelona PAPEL-CARTÓN 66,44 70,02 5,4

© Publicaciones Alimarket, S.A. 
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41 QUADPACK GROUP Barcelona PLÁSTICO 61,00 70,00 14,8

42 CARTONAJES INTERNATIONAL, S.L. (CARTISA) Madrid PAPEL-CARTÓN 66,94 69,51 3,8

43 EMBALAJES PETIT, S.A. Barcelona PAPEL-CARTÓN 64,53 66,00 2,3

44 VERIPACK EMBALAJES, S.L. Barcelona PLÁSTICO 60,31 65,87 9,2

45 IBEREMBAL, S.L. Navarra METAL 62,48 62,52 0,1

46 ENVASES METALÚRGICOS DE ÁLAVA, S.A. (GRUPO) Álava METAL 60,18 60,00 -0,3

47 ITW ESPAÑA, S.A. (DIVISIÓN HI-CONE) Barcelona PLÁSTICO 58,06 60,00 3,3

48 HUHTAMAKI SPAIN, S.L. Castellón PLÁSTICO 55,44 57,12 3,0

49 PLASTIGAUR, S.A. Guipúzcoa PLÁSTICO 46,64 54,47 16,8

50 GRUPO ENPLATER Girona FLEXIBLE 51,26 53,06 3,5

51 SCHOELLER ALLIBERT, S.A.U. Barcelona PLÁSTICO 47,67 51,97 9,0

52 ONDUCART, S.A. Barcelona PAPEL-CARTÓN 47,84 51,37 7,4

53 PLÁSTICOS IND. Y COMERC. ALFARRASÍ, S.L. Valencia PLÁSTICO 49,47 51,25 3,6

54 SANTOS BAROSA VIDROS, S.A. - OFICINA COMER- Madrid VIDRIO 50,00 50,00 (1) -

55 CELLOGRÁFICA GEROSA, S.A. Barcelona FLEXIBLE 43,90 49,75 13,3

.../Principales empresas / grupos del sector de Envase y Embalaje en 2016 (M€) (*)

Nº Empresa / Grupo Ubicación Subsector Ventas-15 Ventas-16 % 16/15

continúa...
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56 ONDUPACK, S.A. Badajoz PAPEL-CARTÓN 49,78 48,60 -2,4

57 ITC PACKAGING, S.A. Alicante PLÁSTICO 42,00 48,00 14,3

58 DS SMITH ANDORRA, S.A. Madrid PAPEL-CARTÓN 46,06 48,00 4,2

59 RPC SUPERFOS PAMPLONA, S.A. Navarra PLÁSTICO 46,49 46,65 0,3

60 SPHERE GROUP SPAIN, S.L. Zaragoza PLÁSTICO 42,04 45,96 9,3

61 GRUPO METALGRÁFICO, S.A. (GRUMETAL) Zaragoza METAL 39,95 44,84 12,2

62 GRUPO CONSIST, S.A. Lleida PAPEL-CARTÓN 41,05 44,73 9,0

63 COOPBOX HISPANIA, S.L.U. Murcia PLÁSTICO 43,05 43,42 0,9

64 GRAPHIC PACKAGING INTERN. SPAIN, S.A. (GPI) Barcelona PAPEL-CARTÓN 36,26 43,21 19,2

65 INFIA IBÉRICA, S.L. Valencia PLÁSTICO 38,15 42,95 12,6

66 SEDA GROUP (ESPAÑA Y PORTUGAL) Barcelona PAPEL-CARTÓN 45,10 42,86 -5,0

67 NOSOPLAS, S.L. A Coruña PLÁSTICO 32,51 42,62 31,1

68 S.A. ESPAÑOLA DE CARTÓN ONDULADO (SAECO) Murcia PAPEL-CARTÓN 41,59 42,32 1,8

69 POLIMUR, S.A. Murcia PLÁSTICO 41,44 42,00 1,4

70 PAPELERA DEL EBRO, S.A. Navarra PAPEL-CARTÓN 41,10 42,00 2,2

71 RESILUX IBÉRICA PACKAGING, S.A. Badajoz PLÁSTICO 40,14 42,00 4,6

72 KLOCKNER PENTAPLAST ESPAÑA, S.A. Girona PLÁSTICO 45,40 41,65 -8,3

73 TECNICARTON, S.L. Valencia PAPEL-CARTÓN 39,17 41,42 5,7

74 CARTONAJES LEVANTE, S.A. (CARLESA) Valencia PAPEL-CARTÓN 41,61 40,82 -1,9

75 GRUPO RÓDENAS Y RIVERA Albacete FLEXIBLE 40,71 40,60 -0,3

76 PLÁSTICOS DEL SEGURA, S.L. Murcia FLEXIBLE 38,75 39,12 1,0

77 CELL OFIX, S.L. - GRUPO Valencia PLÁSTICO 35,35 38,49 8,9

78 CELULOSAS MOLDEADAS, S.A. (CEMOSA) Vizcaya PAPEL-CARTÓN 38,28 38,47 0,5

79 CARTONAJES GISBERT, S.L. Madrid PAPEL-CARTÓN 36,71 38,00 3,5

80 NORGRAFT PACKAGING, S.A. Cantabria PAPEL-CARTÓN 47,31 37,10 -21,6

81 AVANCE CARTÓN ONDULADO, S.L. Madrid PAPEL-CARTÓN 35,54 36,87 3,7

82 DS SMITH PACKAGING MADRID, S.L. Madrid PAPEL-CARTÓN 36,19 36,50 0,9

83 RETAL IBERIA, S.L. Girona PLÁSTICO 34,99 36,26 3,6

84 LOGOPLASTE CONSULTORES TCOS. ESPAÑA, S.L. Madrid PLÁSTICO 35,95 36,00 0,1

85 ENVASES DURÁ, S.L. Alicante PAPEL-CARTÓN 32,12 35,39 10,2

86 WIPAK IBÉRICA 2003, S.L. Barcelona FLEXIBLE 35,00 35,00 (1) -

87 MADERAS VICENTE CASTILLO E HIJOS, S.L. Castellón MADERA 31,05 34,94 12,5

88 ONDUSPAN, S.A. Almería PAPEL-CARTÓN 38,76 34,74 -10,4

89 VIDECART, S.A. Navarra PAPEL-CARTÓN 33,28 34,54 3,8

90 KNAUF MIRET, S.L. - DIVISIÓN PACKAGING Barcelona PLÁSTICO 33,00 34,00 3,0

91 COEXPAN, S.A. Madrid PLÁSTICO 34,76 33,47 -3,7

92 PLÁSTICOS VICENT, S.L. Alicante FLEXIBLE 30,94 33,00 6,7

93 PAPELES EL CARMEN, S.A. Navarra PLÁSTICO, PAPEL y FLEXI- 30,85 32,70 6,0

94 CARTONAJES IZQUIERDO, S.A. (INSOCA) Soria PAPEL-CARTÓN 31,05 32,47 4,6

95 DS SMITH PACKAGING DICESA, S.A. Barcelona PAPEL-CARTÓN 29,17 32,00 9,7

96 DURERO PACKAGING, S.A. Barcelona PAPEL-CARTÓN 30,82 32,00 3,8

97 IBERHIPAC, S.A. Cáceres PLÁSTICO 30,57 31,74 3,8

98 ELOPAK BV SUC. EN ESPAÑA Madrid CARTÓN COMPLEJO 25,00 30,00 20,0

99 EMSUR MACDONELL, S.A. Madrid FLEXIBLE 27,68 29,58 6,9

100 SAICA FLEXIBLE, S.A.U. Zaragoza FLEXIBLE 30,71 29,42 -4,2

(*) Las ventas refl ejadas son las totales de la compañía o grupo, por lo que en muchos casos incluyen productos afi nes, complementarios e incluso ajenos a la actividad 
puramente de packaging. (1) Volumen de negocio.
Fuente: Alimarket Envase

.../Principales empresas / grupos del sector de Envase y Embalaje en 2016 (M€) (*)

Nº Empresa / Grupo Ubicación Subsector Ventas-15 Ventas-16 % 16/15
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71% de sus ventas totales. Pero 
si consideramos únicamente 
las exportaciones realizadas 
desde España, son Crown Food 
(es decir, la antigua Mivisa) 
y Armando Álvarez quienes 
encabezan la lista, con 340 M€ 
por este concepto en el primer 
caso y 290 M€ en el segundo. 
Entre los 10 mayores exportadores 
destaca el 17% de mejora 
experimentado por la especialista 
en packaging cosmético 
Quadpack, alcanzando los 56 M€. 
Ampliando el rádar hasta los 20 
primeros, resultan especialmente 
reseñables las evoluciones de 
Ardagh Metal Packaging (+33%), 
Domiberia (+32%) y SP Berner 
(+26%), con exportaciones en 
todos los casos por encima de los 
35 M€. 

Aumentan las importaciones

Por su parte, las importaciones 
de envase y embalaje alcanzaron 
los 2.567 M€, un 5,1% más que en 
2015, tasa que, a su vez, supera 
en seis décimas a la obtenida en 
el año anterior. Los envases de 
vidrio fueron los que lideraron 
este crecimiento, con un 12,1% de 
incremento hasta los 439,9 M€. 
Las compras de envases de papel 
y cartón fueron las únicas que se 
resintieron, un 4,7%, hasta quedar 
situadas en 347,2 M€. En términos 
absolutos, las importaciones de 
packaging plástico rebasaron por 
primera vez los cuatro dígitos, 
hasta los 1.052 M€ (el 41% de 
todas las importaciones), gracias a 
una subida del 6,3%. Por su parte, 
los envases metálicos, segundos en 
importancia, se anotaron un 5,3% 
de mejora, hasta los 451,6 M€; y 
los envases de madera un 4,3%, 
alcanzando los 276,2 M€. 

Una subida media que, en los 
nueve primeros meses de 2017, se 
ha rebajado hasta el 3,5%, con 
la madera a la cabeza (+9,3%), 
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Componentes de los costes laborales en el sector de Envase y Embalaje (€)

Industria de la
madera y del 

corcho, excepto 
muebles cestería 

y espartería Industria del papel

Artes gráfi cas y 
reproducción de 

soportes grabados

Fabricación de 
productos de 

caucho y plásticos

Fabricación de 
otros productos 

minerales no 
metálicos (1)

Fabricación 
de productos 

metálicos, excepto 
maquinaria y 

equipo

2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016

Coste total bruto 26.354 25.793 40.855 39.910 30.988 30.726 36.826 37.257 36.060 36.217 33.925 33.844

Sueldos y salarios 18.955 18.643 30.669 30.083 22.972 22.463 27.288 27.532 26.255 26.349 24.931 24.865

Cotizaciones obligatorias 6.836 6.688 9.097 9.077 7.306 7.238 8.694 8.738 8.669 8.818 8.450 8.380

Cotizaciones voluntarias 94 107 237 186 81 59 249 544 180 185 116 164

Prestaciones sociales directas 46 18 57 54 75 62 79 53 47 43 59 32

Indemnizaciones por despido 133 109 385 280 340 817 247 205 394 612 204 186

Gastos en formación profesional 42 36 96 105 51 50 115 116 103 111 71 89

Gastos en transporte 16 12 34 26 8 8 17 10 30 26 19 38

Gastos de carácter social 6 4 40 76 9 12 26 45 7 3 11 5

Resto de costes 227 177 242 22 145 16 111 14 374 69 65 84

Subvenciones y deducciones 175 220 189 155 263 268 221 232 139 134 199 183

Coste total neto 26.180 25.573 40.666 39.755 30.725 30.458 36.605 37.026 35.922 36.083 33.726 33.662

(1) Incluye envases de vidrio. 
Fuente: INE. Escuesta anual de coste laboral

seguida del vidrio (+6,8%), metal 
(+3,7%) y plástico (+3,6%). Las 
importaciones de envases de 
papel-cartón también en este caso 
son las únicas que retroceden en 
ese periodo, concretamente el 
6,7%.

Como sucedía con las 
exportaciones (sólo que con las 
posiciones invertidas), y atendiendo 
a la lógica de la proximidad, 
Portugal y Francia siguen siendo 
los principales orígenes de nuestras 
compras exteriores, con un 22,2% 
y un 17,7%, respectivamente. El 
primero, con una subida del 7,0% 
en el último año, hasta los 541 M€; 
el segundo, con otra del 8,0%, hasta 
los 467 M. Ambos crecimientos 
se sitúan por encima de la media 
global, lo que signifi ca que la 
brecha con el resto de países se ha 
agrandado. Italia, con una mejora 
del 3,9%, sube una plaza y cierra 
el podio, a costa de Alemania, 
que cae al cuarto puesto al haber 
cedido un 3,6% del importe 

percibido por sus envíos a España. 
Los principales crecimientos en 
el top-10 corresponden a Polonia 
(+37,7%), que sube del décimo 
puesto al octavo; Países Bajos 
(16,9%), que se mantiene séptimo; 
y China (+11,8%), que repite en la 
quinta posición.

El Grupo Armando Álvarez, 
el mayor transformador de 
plásticos del país, se mantuvo un 
año más al frente de la industria 
del packaging, con 850 M€ de 
facturación consolidada en 2016  
(un 34% por exportación), pese a 
concluir el ejercicio con un tibio 
crecimiento del 1,5%. Si bien, tras 
la compra hace unos pocos meses 
de la portuguesa Santos Barosa, el 
Grupo Vidrala pasaría a liderar la 
clasifi cación con una facturación 
proforma de 904 M€ anuales.

Vidrala vuelve a dar el golpe

En efecto, la voracidad 
compradora del grupo vidriero 

de origen vasco, en su particular 
reto de consolidarse entre los 
principales productores europeos 
del sector, parece no tener fi n. 
Menos de tres años después de 
la compra de la británica Encirc 
por 409 M€, operación que le 
permitió a Vidrala incrementar su 
volumen de facturación en más de 
un 70%, el grupo recibió el pasado 
mes de octubre la autorización de 
Competencia para hacerse con 
la totalidad de las acciones de la 
compañía Santos Barosa por 252,7 
M€, incluida la deuda del negocio 
adquirido. La empresa lusa cuenta 
con un centro de producción de 
170.000 m2 con capacidad para 
400.000 t anuales en la localidad de 
Marinha Grande, dotado de cuatro 
hornos de fusión y plantilla de 500 
trabajadores. En los dos doce meses 
previos a esta adquisición, Santos 
Barosa obtuvo unos ingresos de 131 
M€  y un ebitda de 32,8 M€.  

Una parte importante de estas 
ventas, que podría rondar los 
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50 M€, es realizada en España, 
donde tiene como principales 
clientes a grupos como Mahou, 
Heineken o Damm. En menor 
medida, vende también para 
el sector vinícola, mercado 
para el que tiene cedida la 
representación de sus productos 
para determinados clientes a 
la empresa catalana Garrafas 
Gama. La compra de Santos 
Barosa le ha permitido al grupo 
español auparse, según sus datos, 
hasta el tercer puesto en ellos 
mercado de envases de vidrio 
en los principales mercados 
comunitarios continentales 
(España, Portugal, Italia, Francia 
y Alemania), rebasando a Ardagh, 
que le precedía con el 13% de 
cuota, un punto más que Vidrala. 
En su conjunto, pasa a disponer 
de un total de nueve centros de 
producción: tres en España, dos 
en Portugal, dos en Reino Unido 
(en Inglaterra e Irlanda del Norte) 
y uno en Italia y Bélgica (este 
último orientado al mercado 
francés). Por áreas de actividad, 
sin contar aún con la aportación 
de Santos Barosa, los ingresos 
de Vidrala procedían en un 40% 
del Reino Unido, un 32% de la 
Península Ibérica, un 7% de Italia 
y un 21% del resto de Europa, con 
Francia a la cabeza.

KP, segundo operador en 
envases plásticos

Otra importante cambio de 
titularidad es la venta del grupo 
británico Linpac, que estaba 
en manos del grupo inversor 
Strategic Value Partners (SVP), 
al alemán Klockner Pentaplast. 
Una operación califi cada 
por las partes de “altamente 
complementaria” y que, en el 
caso del mercado español, le ha 
supuesto al renombrado como 
Grupo KP auparse hasta el 
segundo puesto en el segmento 
de envases plásticos, sólo por 
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Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de exportación

Empresa / Grupo Export-15 (M€) Export-16 (M€) Crec. (%)
Export/Ventas 

(%)

1 GRUPO EUROPAC 577,65 570,14 -1,3 71,2

2 GRUPO VIDRALA 576,33 549,77 -4,6 71,1

3 CROWN FOOD ESPAÑA, S.A. 324,81 340,00 4,7 59,7

4 GRUPO ARMANDO ÁLVAREZ (GEA) 295,16 290,11 -1,7 34,1

5 GRUPO SMURFIT KAPPA 143,00 145,00 1,4 19,9

6 CONSTANTIA TOBEPAL, S.L. 99,79 105,00 5,2 77,8

7 AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA, S.L. 92,56 89,93 -2,8 55,0

8 BA GLASS SPAIN, S.A. 72,37 75,00 3,6 26,0

9 GIRÓ GH, S.A. 67,30 66,20 -1,6 56,9

10 QUADPACK GROUP 48,00 56,00 16,7 80,0

11 VERESCENCE LA GRANJA, S.L. 55,40 55,00 -0,7 64,7

12 ENVASES METALÚRGICOS DE ÁLAVA, S.A. (GRUPO) 55,00 55,00 - 91,7

13 CARTONAJES UNIÓN, S.L. (CUSA) 48,00 50,00 4,2 29,3

14 SP BERNER PLASTIC GROUP, S.L. 37,30 46,80 25,5 30,4

15 INTERMAS NETS, S.A. 40,00 46,40 16,0 58,4

16 GRUPO TUBOPLAST 45,00 45,00 - 56,3

17 PLASTIENVASE, S.L. (SP GROUP) 35,53 41,02 15,5 41,8

18 ARDAGH METAL PACKAGING IBÉRICA, S.A.U. 28,75 38,34 33,4 54,0

19 SAICA PACK, S.L. 35,38 36,00 1,8 17,8

20 DOMIBERIA, S.L. 26,60 35,04 31,7 26,4

21 CELLOGRÁFICA GEROSA, S.A. 29,25 34,51 18,0 69,4

22 AUXILIAR CONSERVERA, S.A. 32,60 33,71 3,4 22,9

23 CROWN BEVCAN ESPAÑA, S.L. 38,13 32,56 -14,6 14,8

24 VERALLIA SPAIN, S.A. 31,60 32,00 1,3 10,0

25 HUHTAMAKI SPAIN, S.L. 30,97 31,92 3,1 55,9

continúa

detrás de Armando Álvarez, y el 
decimosexto en el ranking global 
de fabricantes de packaging en 
España elaborado por Alimarket 
y que acompaña a estas páginas, 
con unos ingresos proforma de 70 
M€, pues a los 41,7 M€ facturados 
por Klocker Pentaplast España 
se suman los 128,6 M€ aportados 
por las sociedades Linpac 
Packaging Pravia e Infi a Ibérica. 

La primera de ellas cuenta 
con centro de producción en la 
localidad asturiana de Pravia 

para envases de PET (con y 
sin EVOH) y PS, además de 
comercializar fi lms del grupo, de 
PVC y técnicos para sellado de 
alta barrera y termoformado. La 
segunda tiene sus instalaciones 
en Puçol (Valencia) y ofrece un 
catálogo formado por cestas y 
bandejas de PET, PP y PS para el 
sector hortofrutícola. Klockner, 
por su parte, venía produciendo 
en nuestro país lámina coextruida 
para los mercados alimentario 
y farmacéutico, principalmente, 
desde sus instalaciones de Sant 

Feliu de Buixalleu (Girona). A 
nivel global, el nuevo Grupo 
KP pasa a mover unos ingresos 
anuales del orden de los 2.000 M$ 
(unos 1.700 M€). 

Cabe señalar que Linpac 
Packaging Pravia, principal 
fabricante de bandejas plásticas 
en nuestro país, se halla inmerso 
en un plan inversor de ampliación 
de capacidad productiva para el 
trienio 2016-2018 superior a los 16 
M€. Por su parte, KP inauguraba 
en fechas recientes su denominado 

continúa en página 166
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26 PLASTIPAK IBERIA, S.L. 22,00 31,00 40,9 27,9

27 VERIPACK EMBALAJES, S.L. 28,00 30,00 7,1 45,5

28 PLÁSTICOS CASTELLÀ, S.A. (JABIL PACKAGING SOL.) 24,50 30,00 22,4 37,5

29 IBEREMBAL, S.L. 27,35 25,34 -7,3 40,5

30 PLÁSTICOS IND. Y COMERC. ALFARRASÍ, S.L. 23,00 25,00 8,7 48,8

31 GRUPO METALGRÁFICO, S.A. (GRUMETAL) 22,43 23,20 3,4 51,7

32 VIROSPACK, S.L.U. 25,48 21,76 -14,6 93,6

33 ALUCAN ENTEC, S.A. 20,67 21,00 1,6 87,5

34 ARDAGH METAL BEVERAGE SPAIN, S.L. - 20,00 - 12,5

35 KLOCKNER PENTAPLAST ESPAÑA, S.A. 19,07 20,00 4,9 48,0

36 BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA, S.L. 43,18 20,00 -53,7 10,0

37 LINPAC PACKAGING PRAVIA, S.A.U. 18,44 19,70 6,8 23,0

38 PLÁSTICOS DEL SEGURA, S.L. 15,00 19,00 26,7 48,6

39 EDV PACKAGING SOLUTIONS, S.A. 20,70 18,80 -9,2 76,1

40 PLÁSTICOS VICENT, S.L. 17,00 18,00 5,9 54,6

41 COMPLEJOS DE VINILO, S.A. (COVINIL) 16,46 17,82 8,3 79,8

42 PRESSPART MANUFACTURING, S.A. 8,00 17,60 120,0 79,9

43 ITC PACKAGING, S.A. 11,00 17,00 54,5 35,4

44 GRUPO ENPLATER 17,20 16,93 -1,6 31,9

45 ALPLA IBÉRICA, S.A. 12,87 16,88 31,2 20,4

46 PLASTIGAUR, S.A. 13,80 16,34 18,4 30,0

47 IBERHIPAC, S.A. 11,76 15,20 29,3 47,9

48 VIDRIERAS CANARIAS, S.A. (VICSA) 16,60 15,00 -9,6 58,9

49 DANIEL AGUILÓ PANISELLO, S.A. (DAPSA) 15,35 15,00 -2,3 9,6

50 RPC SUPERFOS PAMPLONA, S.A. 13,99 14,12 0,9 30,3

Fuente: Alimarket Envase

.../Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de exportación

Empresa / Grupo Export-15 (M€) Export-16 (M€) Crec. (%)
Export/Ventas 

(%)

‘kp i.center’, unas instalaciones de 
1.200 m2 en Sant Cugat del Vallès 
(Barcelona) dotadas con áreas 
para I+D+i, laboratorio, zona de 
prototipos y de investigación de 
mercado, así como un espacio 
para showroom y supermercado 
virtual.

GPI, nuevo líder en envases de 
cartón estucado

En otro ámbito de actividad, 
el del cartón estucado, ha tenido 

lugar la reciente venta de Norgraft  
y Micronorte, con sendas plantas 
en las localidades cántabras de 
Maliaño y Requejada de Polanco, 
a la multinacional estadounidense 
Graphic Packaging International 
(GPI), con 66 centros de 
producción en el mundo y 13 en 
Europa, y que estaba presente 
en nuestro país a través de 
la empresa homónima, en la 
localidad barcelonesa de Ódena. 
La operación, de la que quedó 
excluida la imprenta santanderina 

Gráfi cas Calima, responde a 
los planes de expansión de GPI 
(dado que la planta catalana se 
encuentra casi al límite de su 
capacidad), ganar versatilidad 
en el servicio a sus clientes, 
aumentar su competitividad y 
reforzar la actividad logística en 
España; además de aumentar 
la oferta de valor añadido con 
la incorporación de equipos de 
tintas, barnices y stamping. Y 
es que, según señala Graphic 
Packaging, Norgraft tiene unas 
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Evolución de las exportaciones del sector de Envase y Embalaje (M€)
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 (*) Crec.

 ENVASES Y EMBALAJES 2.363,4 2.450,4 2.613,1 2.765,6 2.915,2 2.960,9 2.136,8 7,0%

  - E/E de plástico 716,6 727,4 821,3 895,4 965,8 991,1 708,2 5,6%

  - E/E metálicos 826,0 848,7 897,0 925,2 941,4 903,2 672,9 10,6%

  - E/E de papel 369,3 394,5 394,8 404,3 416,8 454,5 322,6 6,4%

  - E/E de madera, textil, cerámica y corchos 229,8 240,0 266,0 270,7 299,3 306,8 242,2 19,7%

  - E/E de vidrio 221,6 239,7 234,0 270,1 292,0 305,2 190,8 -10,0%

(*) Hasta agosto.                                                                                                                                                                                                           Fuente: ICEX

Evolución de las importaciones del sector de Envase y Embalaje (M€)
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 (*) Crec.

TOTAL ENVASES Y EMBALAJES 2.056,3 2.075,4 2.155,2 2.337,8 2.442,2 2.567,0 1.782,8 3,5%

  - E/E de plástico 737,3 747,7 814,4 950,1 994,9 1052,1 728,5 3,6%

  - E/E metálicos 446,5 451,8 424,5 422,4 427,9 451,6 322,7 3,7%

  - E/E de vidrio 306,2 311,8 340,7 360,1 392,5 439,9 317,1 6,8%

  - E/E de papel 350,2 366,6 362,4 366,5 362,9 347,2 217,1 -6,7%

  - E/E de madera, textil, cerámica y corchos 216,2 197,6 213,1 238,7 264,0 276,2 197,5 9,3%

(*) Hasta agosto.                                                                                                                                                                                                           Fuente: ICEX
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Destino de las exportaciones 
de Envase y Embalaje

Fuente: ICEX
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29,0%

TOTAL 20152.915,2 M€

Países Bajos 2,3%  
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Resto
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México 1,4%

2,8%
Argelia 

Portugal
14,6%

Cuba 1,0%
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Bélgica 

Polonia 1,1%
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Marruecos
7,1%

Resto
19,5%

México 1,2%

Países Bajos 2,1%

sólidas relaciones comerciales con 
grandes clientes y unos equipos 
productivos muy valiosos para la 
operativa del grupo, fruto de unas 
inversiones superiores a los 8 M€ 
entre 2015 y 2016 en instalaciones y 
maquinaria. 

Propiedad hasta el momento de 
la venta de un grupo de inversores 
liderado por el empresario Lope 
Carral Sampedro, Nortgraft y 
Micronorte le aportan 50 M€ anuales 
de facturación a GPI, con lo que la 
norteamericana alcanza el liderazgo en 
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Origen de las importaciones de Envase y Embalaje

Fuente: ICEX

TOTAL 20162.567,0 M€
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Empresa / Grupo M€

1 GRUPO ARMANDO ÁLVAREZ (GEA) 53,45

2 GRUPO EUROPAC 53,13

3 GRUPO VIDRALA 51,36

4 SAICA PACK, S.L. 35,00

5 VERALLIA SPAIN, S.A. 28,00

6 DANIEL AGUILÓ PANISELLO, S.A. (DAPSA) 14,42

7 NOVAPET, S.A. - DIVISIÓN PREFORMAS 13,50

8 PALLET TAMA, S.L. 12,82

9 AUXILIAR CONSERVERA, S.A. 12,43

10 TIMBRADOS VALENCIA, S.L. (IMCOVEL) 10,25

11 IBEREMBAL, S.L. 8,98

12 AVANCE CARTÓN ONDULADO, S.L. 8,86

13 ITC PACKAGING, S.A. 8,00

14 BENZAPLASTIC, S.L. 7,96

15 ONDUCART, S.A. 7,70

16 POLISUR 2000, S.A. 7,00

17 ENVAPLASTER, S.A. 6,97

18 PLASBEL PLÁSTICOS, S.A. 6,93

19 ONDUPACK, S.A. 6,86

20 CARTONAJES VALLÉS GASSET, S.A. 6,55

21 HISPANO EMBALAJE, S.A. 6,07

22 PLASTIENVASE, S.L. (SP GROUP) 6,00

23 ONEWORLD PACKAGING, S.L. 6,00

24 PALÉC ECOLÓGICO, S.L. 6,00

25 GRUPO ENPLATER 5,89

Empresa / Grupo M€

26 SP BERNER PLASTIC GROUP, S.L. 5,84

27 CAIBA, S.A. 5,64

28 PLÁSTICOS ROMERO, S.A. 5,22

29 NORGRAFT PACKAGING, S.A. 4,71

30 CELULOSAS MOLDEADAS, S.A. (CEMOSA) 4,69

31 DISEÑO Y APLIC. DEL NO TEJIDO, S.L. 4,67

32 DOMIBERIA, S.L. 4,60

33 CALVO ENVASES, S.L. 4,52

34 ALPLA IBÉRICA, S.A. 4,09

35 EMÁN, S.A. INDUSTRIAS GRÁFICAS 4,08

36 CARTONAJES LEVANTE, S.A. (CARLESA) 4,02

37 CONSTANTIA TOBEPAL, S.L. 4,00

38 COOPBOX HISPANIA, S.L.U. 3,94

39 COEXPAN, S.A. 3,89

40 LINPAC PACKAGING PRAVIA, S.A.U. 3,82

41 ONDUNOVA, S.L. 3,67

42 ENVASES SOPLADOS, S.L. 3,55

43 PLÁSTICOS IND. Y COMERCIALES ALFARRASÍ, S.L. 3,48

44 AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA, S.L. 3,34

45 GRUPO METALGRÁFICO, S.A. (GRUMETAL) 3,27

46 LITOGRAFÍA A. ROMERO, S.L. 3,25

47 RPC SUPERFOS PAMPLONA, S.A. 3,00

48 FLEXOGRÁFICA DEL MEDITERRÁNEO, S.L. (FLEXOMED) 3,00

49 CARTONAJES EUROPA, S.A. 2,86

50 GRAPHIC PACKAGING INTERNATIONAL SPAIN, S.A. (GPI) 2,71

PLÁSTICOS DEL SEGURA, S.L. 2,71

HUHTAMAKI SPAIN, S.L. 2,71

Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de inversión realizada en 2016 (M€)

Fuente: Alimarket Envase

el segmento de envases de cartón 
estucado en nuestro país, con 93 
M€ de facturación agregada entre 
las tres compañías en el último 
ejercicio. Cabe señalar que en las 
mismas fechas de esta compra, 
la estadounidense se hacía con la 
División Consumer Packaging 
de su compatriota International 
Paper en Norteamérica (dos 
plantas de producción de cartón 
sólido blanqueado o SBS y 
cuatro de conversión en envases), 

valorado en 1.800 M$ y que 
genera 1.600 M$ de facturación, 
con lo que el umbral de ingresos 
de GPI se ha disparado hasta los 
6.000 M$ anuales.

 
Sin abandonar el cartón 

compacto, al cierre de este 
informe se producía la venta del 
grupo Abelan, propiedad desde 
hace un lustro del fondo PHI 
Industrial, al también fondo 
de capital riesgo Aurelius. La 

operación abarca a Abelán 
San Andrés, fabricante de 
cartón reciclado en Villava; 
la convertidora en packaging 
Videcart, con fábrica en la 
localidad igualmente navarra de 
Ibiricu de Egüés; y la francesa 
Atelier Des Landes. El grupo 
Abelan pasará a integrarse en la 
operativa de Solidus Solutions, 
fabricante europeo de envases 
de cartón propiedad de Aurelius 
desde hace dos años, lo cual 
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generará importantes sinergias en 
las áreas de producción, compras 
y las ventas y el acceso de Solidus 
a los mercados del sur de Europa.

Se da la circunstancia de 
que Videcart ha acometido este 
año una inversión cercana a 
los 3 M€ para ganar capacidad 
de producción y aumentar la 
efi ciencia de los procesos. En 
concreto, se ha destinado al lay-
out de la planta, principalmente 
a los procesos de laminación, 
impresión, troquelado y plegado. 
Inversión que se suma a los 
5 M€ en idénticos conceptos 
destinados el pasado ejercicio. 
Con las actuaciones industriales 
ejecutadas en el trienio 2014-
16, Videcart ha triplicado su 
capacidad fabril, hasta un total 
de 70.000 t anuales. La compañía 

cerró 2016 con unas ventas 
netas de 34,5 M€, mientras que 
Abelán San Andrés, principal 
suministrador de materia prima a 
Videcart, alcanzó los 46,4 M€.

 
Por su parte, Grupo 

Alzamora, con sede en Sant Joan 
Les Fonts (Girona), se hacía 
este pasado verano en el marco 
de su expansión internacional 
con la portuguesa Novotipo, 

especializada en estuches 
plegables de cartón compacto y 
con ventas de 6,5 M€ en el último 
año, procedentes de los sectores 
alimentario y farmacéutico en 
Península Ibérica y Francia. La 
combinación de ambos negocios 
posibilitará una mayor capacidad 
de abastecimiento, nuevos 
formatos y mayor fi abilidad y 
capacidad de reacción, además 
de una mayor efi ciencia y un 
incremento signifi cativo de su 
participación en el mercado. 
Las instalaciones de Novotipo 
cuentan con maquinaria 
actualizada para afrontar con 
garantías el crecimiento previsto 
cuando se complete el proceso de 
integración. 

Y a nivel internacional, cabe 
mencionar la venta del grupo 

El grupo Abelan, 
propietario de Abelan San 
Andrés y Videcart, acaba 
de ser vendido al fondo 
paneuropeo Aurelius 
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ESPECIAL ENVASE Y EMBALAJE

Empresa / Grupo M€

1 BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA, S.L. 100,00

2 CROWN BEVCAN ESPAÑA, S.L. 66,00

3 GRUPO EUROPAC 40,00

4 GRUPO DAUMAR 21,00

5 SP BERNER PLASTIC GROUP, S.L. 15,00

6 AUXILIAR CONSERVERA, S.A. 10,00

7 NOVAPET, S.A. - DIVISIÓN PREFORMAS 10,00

8 PLASBEL PLÁSTICOS, S.A. 9,39

9 DOMIBERIA, S.L. 7,40

10 CELLOGRÁFICA GEROSA, S.A. 7,00

11 LINPAC PACKAGING PRAVIA, S.A.U. 6,27

12 MENSHEN IBER, S.L. 6,00

13 ONDUPACK, S.A. 4,50

14 RESILUX IBÉRICA PACKAGING, S.A. 4,30

15 GRUPO RÓDENAS Y RIVERA 4,05

16 PLASTIENVASE, S.L. (SP GROUP) 4,00

17 SPHERE GROUP SPAIN, S.L. 4,00

18 TORREPLAS, S.L. 3,50

19 GRUPO ENPLATER 3,00

20 TECNOPACKING, S.L. 3,00

21 POLISUR 2000, S.A. 3,00

22 GRUPO ZERMATT 3,00

23 PLÁSTICOS GUADALAVIAR, S.A. 3,00

24 ENVASES DURÁ, S.L. 3,00

25 BACAICOA INDUSTRIAS PLÁSTICAS, S.A. 3,00

26 CAIBA, S.A. 3,00

27 PRESSPART MANUFACTURING, S.A. 3,00

28 BULTEAU SYSTEMS PACKAGING IBERIA, S.L. 2,50

Empresa / Grupo M€

29 INTERMAS NETS, S.A. 2,50

30 CALIDAD GRÁFICA, S.L. 2,40

31 ARANGUREN CIAL. DEL EMBALAJE, S.L. (ARANCO) 2,20

32 ECOLOGÍA RECICLAJE Y M. AMBIENTE, S.L. (EKO-REC) 2,00

33 IND. PLÁSTICAS DEL PISUERGA, S.A. (PLASPISA) 2,00

34 V. JUVASA, S.L. 2,00

35 VALLÉS PLÀSTIC FILM, S.L. 2,00

36 TABERSA, S.A. 2,00

37 RPC SUPERFOS PAMPLONA, S.A. 2,00

38 PALLET TAMA, S.L. 2,00

39 PLÁSTICOS ROMERO, S.A. 2,00

40 GREEN BOX, S.L. 2,00

41 INDUSTRIAL BOLSERA, S.L. 1,80

42 DS SMITH CARTÓN PLÁSTICO, S.A. 1,60

43 TÉCNICAS DE ENVASES PESQUEROS TEP, S.A. 1,56

44 PAPELES EL CARMEN, S.A. 1,50

45 GAVIPLAS, S.L. 1,50

46 EXTRU, S.A. 1,50

47 ARDAGH METAL PACKAGING IBÉRICA, S.A.U. 1,50

48 PLÁSTICOS DEL SEGURA, S.L. 1,50

49 SAICA FLEXIBLE, S.A.U. 1,30

50 ENPLAST, S.A. 1,20

AGLOLAK, S.L. 1,20

ENVAFLEX, S.A. 1,20

IMPRESIÓN DE FLEXIBLES, S.L. 1,20

Fuente: Alimarket Envase

Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de inversión prevista en 2017 (M€)

alemán Mauser a la private equity 
Stone Canyon Industries por 
2.300 M$. Mauser dispone de 111 
centros productivos en el mundo, 
principalmente en  Europa, entre 
los que se encuentra el de Mauser 
Reyde Ibérica, una joint venture 
al 50% con Armando Álvarez 
con planta para contenedores 
tipo IBC en La Selva del Camp 
(Tarragona), con ventas anuales 
de 22 M€. Stone Canyon refuerza 
así su portfolio vinculado 
al packaging, pues ya era 

propietario de Bway Corp., uno 
de los principales fabricantes de 
contenedores de metal y plástico 
en Norteamérica.

Fallido intento de Bain Capital 
por crear un gigante europeo 
del PET

Quien no conformará un 
nuevo gigante europeo en el 
mercado del PET es Bain Capital, 
que presentó sendas ofertas de 
compra por la británica Petainer 

y la belga Resilux (esta última 
con ventas anuales de 41 M€ en 
España a través de su factoría 
pacense de Higuera la Real), 
que fi nalmente no cuajaron ante 
las objeciones a la operación 
planteadas por las autoridades 
alemanas de Competencia. Poco 
después de esto, Petainer llegaba 
al mercado ibérico con la apertura 
de sendas ofi cinas comerciales 
en Barcelona y Portugal para 
cubrir directamente el mercado 
de ambos países, ante el boom 
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experimentado por las cervezas 
artesanales. Y es que cuenta 
con ‘PetainerKeg’, una solución 
monouso de bajo coste alternativa 
a los tradicionales barriles de 
acero.

También han llegado al 
mercado español, en este caso 
con implantación fabril, el 
grupo germano Jockey y el 
británico Softbox Systems. El 
primero con la adquisición de 
la empresa murciana de envases 
y tapas por inyección Trebolin 
Plásticos (Treplas), que supone 
su decimoquinta planta, en 
12 países; y sumar 9 M€ de 
facturación a unos ingresos 
globales de 400 M€. Jockey estaba 
representada comercialmente 
en España por la barcelonesa 
Repli, quien apenas unos meses 

antes había asumido la cartera 
de clientes vinculada al sector del 
packaging (bidones y envases de 
PE para los sectores industrial 
y químico) de la guipuzcoana 
Plásticas Reiner, la cual optó 
por concentrarse en actividades 
para sectores como los de 
automoción, biomédico o electro. 
En el caso de Softbox, la llegada 
España se produjo al adquirir la 
barcelonesa Tempack Packaging 

Solutions, especializada en el 
desarrollo de soluciones para 
el mantenimiento de la cadena 
de frío en productos sensibles 
(gama ‘Lipbox’), mercancías 
peligrosas (‘Seguribox’) y 
muestras biológicas e infecciosas 
(‘Bibox’ y ‘Termobibox’), todas 
ellas fabricadas en poliestireno 
extruido. 

Por su parte, el grupo 
encabezado por Embalajes 
Ecológicos Transpack, con sede 
en Xàtiva (Valencia) y que ha 
adoptado este año una nueva 
imagen corporativa bajo el 
nombre de Transpack Group, 
expandía actividades con la 
adquisición de la fabricante 
francesa de tubos y cantoneras de 
cartón Le Tube Carton-Nédélec, 
lo que le va a permitir abastecer 

Jockey y Softbox Systems 
llegan al mercado 

español al adquirir 
Trebolin Plásticos y 
Tempack Packaging, 

respectivamente 
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ESPECIAL ENVASE Y EMBALAJE

Ventas/

Empresa / Grupo Plantilla Empleado

1 GRUPO VIDRALA 3.049 0,25

2 GRUPO EUROPAC 2.270 0,35

3 GRUPO SMURFIT KAPPA 2.053 0,36

4 CROWN FOOD ESPAÑA, S.A. 1.919 0,30

5 GRUPO ARMANDO ÁLVAREZ (GEA) 1.593 0,53

6 GRUPO HINOJOSA 1.250 0,27

7 VERALLIA SPAIN, S.A. 1.103 0,29

8 SAICA PACK, S.L. 906 0,22

9 SP BERNER PLASTIC GROUP, S.L. 801 0,19

10 AUXILIAR CONSERVERA, S.A. 724 0,20

11 DOMIBERIA, S.L. 658 0,20

12 TETRA PAK IBERIA 600 0,96

13 AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA, S.L. 598 0,27

14 BA GLASS SPAIN, S.A. 562 0,51

15 CONSTANTIA TOBEPAL, S.L. 542 0,25

16 CARTONAJES UNIÓN, S.L. (CUSA) 476 0,36

17 DANIEL AGUILÓ PANISELLO, S.A. (DAPSA) 468 0,33

18 LINPAC PACKAGING PRAVIA, S.A.U. 415 0,21

19 VERESCENCE LA GRANJA, S.L. 406 0,21

20 GIRÓ GH, S.A. 402 0,29

21 CROWN BEVCAN ESPAÑA, S.L. 354 0,62

22 GRUPO TUBOPLAST 324 0,25

23 GRUPO ENPLATER 279 0,19

24 PLASTIENVASE, S.L. (SP GROUP) 273 0,36

25 HUHTAMAKI SPAIN, S.L. 272 0,21

Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de empleo en 2016 (M€)

continúa

con rapidez a determinados 
clientes del sector industrial con 
plantas fuera de nuestro país.

Otra operación internacional 
con repercusión en España fue la 
venta de la danesa Faerch Plast, 
propiedad de la private equity 
sueca EQT, a la estadounidense 
Advant International. Y es que 
entre sus fi liales se encuentra la 
valenciana Faerch Plast Buñol, 
que fabrica y distribuye 200 M 
anuales de bandejas de PE/PP, 
APET, CPET y PS expandido con 
PE para la industria alimentaria, 
con ventas de 25 M€ el último 
año.

No es una compra, en 
este caso, sino un acuerdo de 
colaboración, el fi rmado entre 
la comercializadora de envases 
de vidrio V. Juvasa, de Dos 
Hermanas (Sevilla), y la fabricante 
de líneas completas para procesos 
alimentarios Emérito, de 
Mendavia (Navarra). El objetivo, 
aunar la capacidad tecnológica 
del segundo con la experiencia 
comercial y conocimiento del 
envase del primero. Dentro de 
las soluciones ofertadas por 
Emérito destacan especialmente 
las cerradoras twist off que, junto 
a los envases y asesoramiento 
de V. Juvasa, incrementarán el 
rendimiento y productividad del 
cliente, optimizando los costes 
en sus líneas de envasado. La 
empresa sevillana, por cierto, 
acaba de culminar una inversión 
de 2 M€ para ampliar sus 
instalaciones, incluyendo el nuevo 
espacio para prestar servicio 
al área de diseño integral de 
envases de su vinculada Avanza 
Packaging.

Fuertes proyectos en envases 
metálicos

El sector de envases metálicos, 
y en particular en el latas de 

bebidas, que está polarizado en 
torno a tres operadores, Crown, 
Ball y Ardagh, va a atraer 
fuertes inversiones en sendos 
proyectos de nuevas plantas a 
cargo de los dos primeros. Así, 
el grupo estadounidense Ball 
anunciaba hace justo ahora 
un año la construcción de 
una fábrica en Cabanillas del 
Campo (Guadalajara), dentro del 

Corredor del Henares, un nudo 
logístico que facilita la entrega de 
pedidos en distintos puntos de la 
Península situado a apenas 50 km 
d en e Madrid. La planta ocupará 
unos terrenos de 30.000 m2 y 
acumulará unos desembolsos 
totales superiores a los 100 M€, en 
distintas fases, la primera de ellas 
prevista para los primeros meses 
de 2018, con la puesta en marcha 
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26 QUADPACK GROUP 270 0,26

27 PLASBEL PLÁSTICOS, S.A. 267 0,27

28 ALPLA IBÉRICA, S.A. 256 0,32

29 PLÁSTICOS ROMERO, S.A. 253 0,28

30 ITC PACKAGING, S.A. 250 0,19

31 CARTONAJES INTERNATIONAL, S.L. (CARTISA) 244 0,28

32 CARTONAJES DE LA PLANA, S.L. 244 0,37

33 INTERMAS NETS, S.A. 241 0,33

34 COOPBOX HISPANIA, S.L.U. 235 0,18

35 ENVASES METALÚRGICOS DE ÁLAVA, S.A. (GRUPO) 229 0,26

36 PLÁSTICOS IND. Y COMERC. ALFARRASÍ, S.L. 223 0,23

37 GRUPO CONSIST, S.A. 216 0,21

38 PAPELES EL CARMEN, S.A. 211 0,15

39 TECNICARTON, S.L. 210 0,20

40 IBEREMBAL, S.L. 206 0,30

41 NEKICESA PACKAGING, S.L. 206 0,10

42 PLÁSTICOS CASTELLÀ, S.A. (JABIL PACKAGING SOL.) 203 0,39

43 ARDAGH METAL PACKAGING IBÉRICA, S.A.U. 201 0,35

44 GRUPO RÓDENAS Y RIVERA 201 0,20

45 DURERO PACKAGING, S.A. 200 0,16

46 GRUPO GERRESHEIMER 194 0,08

47 BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA, S.L. 194 1,03

48 CARTONAJES SANTORROMÁN, S.A. 177 0,16

49 KNAUF MIRET, S.L. - DIVISIÓN PACKAGING 176 0,19

50 CAIBA, S.A. 174 0,41

Fuente: Alimarket Envase

...Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de empleo en 2016 (M€)

Ventas/

Empresa / Grupo Plantilla Empleado

de una megalínea para 1.200 M de 
latas de aluminio de bajo gramaje, 
que supondrá la generación de 110 
empleos directos. Si el mercado 
responde como se espera, se 
instalaría más adelante una 
segunda línea para 1.600-1.800 M 
de latas y otros 150 trabajadores.

La decisión de construir este 
centro fue adoptada unos meses 

después de que Ball se hiciera 
con la británica Rexam, una 
operación que le obligó a una 
serie de desinversiones en Europa, 
como la planta de esta última en 
Valdemorillo (Madrid), que fue 
transferida al grupo Ardagh, y la 
sociedad comercial importadora 
a través de la cual venía operando 
Ball en España (que igualmente 
pasó a manos de Ardagh); 

pasando a controlar únicamente 
la planta de la antigua Rexam en 
La Selva del Camp (Tarragona).

Por su parte, Crown Bevcan 
anunciaba en el verano de 
2017 que invertirá 66 M€ para 
instalar una factoría en Sagunto 
(Valencia), en unos terrenos de 
60.000 m2, con una capacidad 
estimada para 1.000 M de latas 
y 112 empleos directos. En la 
actualidad, Crown dispone de 
2.800 M de capacidad en latas de 
bebidas, a través de sus centros 
de Agoncillo (La Rioja) y Dos 
Hermanas (Sevilla), con un total 
de 5 líneas. Considerando todas 
estas actuaciones, y de mantenerse 
la actual capacidad instalada, 
España podría superar en unos 
años al Reino Unido (9.628 M de 
envases comercializados en 2015) 
como el mayor productor europeo 
de latas de bebida. 

Al margen de estas inversiones, 
en este caso en el segmento de los 
envases metálicos para conservas, 
cabe mencionar los 10 M€ 
previstos para 2017 por Auxiliar 
Conservera para la renovación 
de maquinaria, reforma y 
ampliación de instalaciones 
y labores de I+D+i en sus 
centros de Molina de Segura y 
Monteagudo (Murcia), Mairena 
de Alcor (Sevilla), Agoncillo (La 
Rioja) y Coronel (Chile); o los 9 
M€ desembolsados en 2016 por 
Iberembal en la mejora de sus 
fábricas de San Adrián (Navarra), 
Tui (Pontevedra) y Logroño, que 
suponen la cifra de inversión más 
alta de la compañía en lo que va 
de siglo.

En otro ámbito, el de los 
envases de vidrio, el mayor 
productor de la Península, 
Verallia, ha anunciado 
inversiones de 25 M€ para 
2018 en dos de sus centros. En 
concreto, la fábrica de Zaragoza 
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ESPECIAL ENVASE Y EMBALAJE

continúa en página 180

Empresa / Grupo M€

1 GRUPO VIDRALA 67,67

2 GRUPO EUROPAC 48,90

3 GRUPO ARMANDO ÁLVAREZ (GEA) 45,10

4 BA GLASS SPAIN, S.A. 39,79

5 VERALLIA SPAIN, S.A. 32,91 (*)

6 CROWN FOOD ESPAÑA, S.A. 28,40 (*)

7 CROWN BEVCAN ESPAÑA, S.L. 15,28

8 GIRÓ GH, S.A. 10,83

9 IBEREMBAL, S.L. 8,62

10 VERESCENCE LA GRANJA, S.L. 8,32 (*)

11 CONSTANTIA TOBEPAL, S.L. 7,83 (*)

12 AUXILIAR CONSERVERA, S.A. 7,71

13 SP BERNER PLASTIC GROUP, S.L. 7,27

14 PHARMALINK, S.L. 7,18

15 PLASTIENVASE, S.L. (SP GROUP) 6,50

16 ARDAGH METAL BEVERAGE TRADING SPAIN, S.L. 5,89

17 PLÁSTICOS VICENT, S.L. 5,75 (*)

18 VERIPACK EMBALAJES, S.L. 5,66

19 PAPELERA DEL EBRO, S.A. 5,25 (*)

20 CALVO ENVASES, S.L. 5,19

21 BALL BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA, S.L. 4,85 (*)

22 CARTONAJES UNIÓN, S.L. (CUSA) 4,80

23 DOMIBERIA, S.L. 4,24

24 PLASTIPAK IBERIA, S.L. 4,23

25 EMSUR MACDONELL, S.A. 4,14

Empresa / Grupo M€

26 ALPLA IBÉRICA, S.A. 4,06

27 DURERO PACKAGING, S.A. 4,04 (*)

28 RESILUX IBÉRICA PACKAGING, S.A. 4,00

29 GRAHAM PACKAGING IBÉRICA, S.L. 3,68

30 PLASBEL PLÁSTICOS, S.A. 3,53

31 CAIBA, S.A. 3,49

32 INFIA PLASTIC, S.L. 3,48

33 VIDRIERAS CANARIAS, S.A. (VICSA) 3,41

34 AUXILIAR METALGRÁFICA ARAGONESA, S.L. 3,15

35 HUHTAMAKI SPAIN, S.L. 3,14

36 RPC SUPERFOS PAMPLONA, S.A. 3,11

37 CARTONAJES IZQUIERDO, S.A. (INSOCA) 3,10

38 GRUPO METALGRÁFICO, S.A. (GRUMETAL) 3,09

39 NORGRAFT PACKAGING, S.A. 3,04

40 COEXPAN, S.A. 2,93

41 AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA, S.L. 2,83

42 CARTONAJES DE LA PLANA, S.L. 2,79 (*)

43 PLASCAN, S.A. 2,71

44 SAICA FLEXIBLE, S.A.U. 2,65

45 CARTONAJES M. PETIT, S.A. 2,60

46 CARTONAJES GISBERT, S.L. 2,59 (*)

47 HISPANO EMBALAJE, S.A. 2,50

48 ENVASES DURÁ, S.L. 2,37

49 ALMANSEÑA COMERCIAL GRÁFICA, S.L. (ALCOGRAF) 2,32

50 GRUPO ENPLATER 2,30

(*) Cifra del año anterior.                                                Fuente: Alimarket Envase

Ranking de empresas y grupos del sector 
según su cifra de resultado neto en 2016 (M€)

continúa

absorberá 20 M en la reforma 
de su horno, el incremento de la 
fl exibilidad de la producción y la 
modernización de maquinaria; y 
los 5 M restantes para instalara 
una nueva línea en la planta 
de Azuqueca de Henares 
(Guadalajara), planta que desde 
hace la pasada primavera cuenta 
con el horno más grande de 
Europa, con capacidad para 2 
M de tarros para alimentación, 
actuación que supuso un 
desembolso de 30 M€.

‘Proyecto Hernani’, la fuerte 
apuesta de Iberpapel por el 
packaging

Pero si hay una inversión 
proyectada que destaca por su 
envergadura son los 180 M€ que 
planea desembolsar el Grupo 
Iberpapel, especializado en la 
producción de celulosa y de 
papeles de impresión y escritura, 
de los que 130 M€ corresponderán 
a la instalación de una máquina 
de fabricación de papeles MG en 

su complejo fabril de Hernani, 
a cargo de la fi lial Papelera 
Guipuzcoana de Zicuñaga, 
con la que iniciará actividad 
como proveedor de papeles para 
packaging. En palabras de la 
compañía, un área de negocio con 
un potencial de crecimiento muy 
superior al de los productos que 
viene fabricando en la actualidad, 
y con un claro mayor valor 
añadido. La futura MP5 tendrá 
una capacidad estimada de 85.000 
t, lo que supondrá un aumento 
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ESPECIAL ENVASE Y EMBALAJE

Reparto del mercado español de Envase y 
Embalaje en 2016 por segmentos

Cartón complejo
4,2%

Plástico
29,3% (*)

Papel y
cartón estucado, 

ondulado y 
microcanal

30,9%

Mercado Total16.710 M€646 empresas
Madera
3,1%

(*)  La cifra sobre la que se ha calculado esta cuota 
(4.900 M€), incluye una parte indeterminada procedente 
de actividades ajenas al packaging, aunque relacionadas 

con los plásticos.
Fuente: Alimarket Envase
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de la producción papelera de la 
compañía superior al 40%. Los 
papeles MG (‘machine- glazed’) 
tienen múltiples aplicaciones, 
entre las que destacan la 
confección de bolsas de boutique, 
papel regalo, paquetería, bolsas 
para panadería, papel para 
pintores o interleaving (papel que 
se inserta entre rollos industriales 
de acero inoxidable). El 
denominado ‘Proyecto Hernani’ 
se espera que pueda estar 
operativo para fi nales de 2019. 
Los 50 M€ restantes de inversión 
proyectada irán destinados a 
la reforma y modernización 
de la actual planta de celulosa 
de eucalipto, que elevará su 
capacidad en un 10%-15%, hasta 
las 220.000-230.000 t anuales.

Dentro del sector específi co 
de envases y embalajes de cartón 
ondulado, que encadena ya 
cinco ejercicios consecutivos en 
crecimiento, incluido el actual, 

hay que hacer mención a la 
fábrica proyectada por el grupo 
familiar Petit (segundo operador 
por volumen de facturación en 
este segmento, con 466 M€ en 
el último año, y séptimo en el 
ranking global de packaging en 
España), en la localidad oscense 
de Fraga. El objetivo es poner en 
marcha las instalaciones en una 
primera fase hacia mediados de 
2018, en terrenos de 69.000 m2. 
De llevarse a cabo todas las fases 
previstas en los próximos años, 
de las que no han trascendido 
plazos ni detalles, la inversión 
alcanzaría los 45 M€ y supondría 
la generación de hasta un 
centenar de puestos de trabajo. El 
proyecto se benefi ciará de fondos 
destinados al Plan de la Minería 
del Carbón y las Comarcas 
Mineras (el denominado Plan 
Miner), creado para favorecer 
la reconversión económica de 
zonas afectadas por la progresiva 
desaparición de la explotación de 

las minas de carbón. Fuertemente 
implantado en Cataluña, aunque 
con presencia en zonas como 
Levante, Centro peninsular y 
Andalucía Oriental, la puesta en 
marcha de la nueva Envases Petit 
permitirá al grupo contar con 
implantación fabril en Aragón.

Europac vende en Tánger y 
potencia su negocio de cartón 
en España

Una inversión similar es la que 
va a efectuar el Grupo Europac 
en sus centros españoles de cartón 
ondulado en el bienio 2017-2018, 
para reforzar notablemente su 
posición en este mercado, dado 
que es un importante operador de 
packaging en Francia y Portugal, 
pero no aún en nuestro país. La 
mayor partida es el desembolso de 
30 M€ en su fábrica integrada de 
Lucena (Córdoba), adquirida el 
pasado mes de abril, de los que 10 
M corresponden a la compra de 
las instalaciones, cuya titularidad 
recaía hasta entonces en las 
sociedades Cartones Ondulados 
Andaluces (Icoasa) y Ondulados 
Andaluces (Oasa); y los 20 M 
restantes a la adquisición de 
maquinaria. Concretamente, una 
nueva onduladora ‘Fosber’, dos 
troqueladoras rotativas, dotadas 
de seis cuerpos impresores, y una 
troqueladora plana, con cuatro 
cuerpos impresores. 

Por su parte, la planta de 
cartón ondulado de Dueñas 
(Palencia) absorberá 15 M€, 
destinados a la ampliación 
en 5.700 m2 de la superfi cie 
edifi cada, hasta los 25.000 m2 y 
la incorporación de maquinaria, 
entre la que destaca una Dry 
End para la onduladora, una 
troqueladora rotativa en alta 
calidad de impresión (HQP) 
de seis colores, otra impresora 
HQP también de seis colores, 
paletizadores automáticos y un 
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(1) SMURFIT KAPPA ESPAÑA, SMURFIT KAPPA NAVARRA, 
SMURFIT KAPPA CONTAINER, SMURFIT KAPPA IBEROAMERICA-
NA, SMURFIT KAPPA ALMERÍA, SMURFIT KAPPA HUELVA y 
SMURFIT KAPPA HEXACOMB AOIZ.
(2)CARTONAJES M. PETIT, EMBALAJES PETIT, ONDUCART, 
CARTONAJES GISBERT, CARTONAJES LEVANTE (CARLESA), 
CARTONAJES EUROPA, ONDUSPÁN, FORTEX CARTÓN, CARTOLOT, 
AVANCE CARTÓN ONDULADO, HISPANO EMBALAJE, ALMANSEÑA 
COMERCIAL GRÁFICA (ALCOGRAF), FORMPAPER PACKAGING,  
FÁBRICA DE ACCESORIOS Y EMBALAJE (FAE), CARTONAJES DEL 
SEGRE y CARTONAJES PÉREZ.
(3)  SAICA PACK, DANIEL AGUILÓ PANISELLO (DAPSA), 
PAPELERA DEL EBRO y MICROLAN.
(4) Ingresos consolidados del negocio de cartón ondulado del 
grupo, con presencia en España, Francia y Portugal.
(5) HINOJOSA PACKAGING, CARTONAJES BERNABÉU, VEGABAJA 
PACKAGING, ONDUEMBALAJE, ENVASES RAMBLEÑOS, 
SUMINISTROS INDUSTRIALES DE CARTÓN Y ENVASES (SICE) e 
INDUSTRIAS SAN CAYETANO.
(6) CARTONAJES INTERNATIONAL y CARTONAJES UNIÓN.
(7) DS SMITH PACKAGING MADRID, DS SMITH PACKAGING 
GALICIA, DS SMITH PACKAGING DICESA, DS SMITH PACKAGING 
CARTOGAL, DS SMITH PACKAGING FLAK, DS SMITH PACKAGING 
ALCALÁ y TECNICARTON, BERTAKO y DS SMITH ANDORRA 
(resultante de la fusión en mayo-16 de ANDORRANA DEL 
CARTÓN ONDULADO, ANDORRANA DE CAJAS DE CARTÓN 
ONDULADO y CARTONAJES SAN MACARIO).
(8)  Incluye ENVASES CARTÓN (ENCARSA).
(9)  GRAPHIC PACKAGING INTERNATIONAL, NORGRAFT 
PACKAGING y MICRONORTE PACKAGING (estas dos últimas 
adquiridas por GPI en octubre de 2017).
(10) MONDI BAGS IBÉRICA y MONDI IBERSAC.
(11) LECA PACKAGING, GRÀFIQUES ARGENT, CYCOBOX y 
TIPOGRAF.
(12) GRAFOPACK, ARTES GRÁFICAS NOVOGRAF, GAEZ y PACK 
SERVICE.

Mercado de E/E de papel y 
cartón ondulado, estucado, compacto y 

microcanal en 2015

Grupo Petit (2)
9,0%

VENTAS5.162M€200 empresas

Grupo Smurfit Kappa (1)
11,2%

Cartonajes la Plana (8) 1,9%

Resto
43,1%

Grupo Saica 
Pack (3)

8,3%
Grupo

Europac (4)
6,4%

Grupo Hinojosa (5)
6,1%

Grupo 
International 

Paper (6) 4,7%
Grupo

DS Smith (7) 4,5%

Corporación 
Valls (12) 0,8%

G. Graphic Packaging (9) 1,8%

Fuente: Alimarket Envase

Mondi (10) 1,0%
Ondupack 0,9%

Lantero (11) 0,9%
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ESPECIAL ENVASE Y EMBALAJE

Mercado de Envases 
de Cartón Complejo en 2016

Tetra Pak 82,1%

VENTAS701 M€4 empresas

Ipi Beverage 0,8%

(1)  Corresponde al volumen de negocio movido por la 
empresa (** M€), ya que sus ventas netas ascendieron a ** 

Fuente: Alimarket Envase

Sic Combibloc (1) 12,8%Elopak 4,3%

(1) CROWN FOOD ESPAÑA y CROWN BEVCAN 
ESPAÑA.

(2) Estimación del negocio que pasa a mover 
ARDAGH en España tras incorporar a mediados de 
2016 la planta de Valdemorillo (Madrid) de REXAM 
BEVERAGE CAN IBÉRICA (ahora gestionada por la 
nueva ARDAGH METAL BEVERAGE SPAIN) y el 
negocio de BALL TRADING SPAIN (importación de 
latas de plantas europeas del grupo estadounidense 
BALL), ahora renombrada como ARDAGH METAL 
BEVERAGE TRADING SPAIN;negocios que se suman a 
ARDAGH METAL PACKAGING IBÉRICA, que ya tenía.

(3) Estimación del negocio que pasa a mover BALL 
en España tras incorporar a mediados de 2016 la 
planta de La Selva del Camp (Girona) de REXAM 
BEVERAGE CAN IBÉRICA (ahora denominada BALL 
BEVERAGE PACKAGING IBÉRICA), y desprenderse de 
la de Valdemorillo (Madrid) de esa misma empresa 
(que pasa a estar gestionada por la nueva ARDAGH 
METAL BEVERAGE SPAIN), así como del negocio de 
BALL TRADING SPAIN (importación de latas de 
plantas europeas del grupo BALL), ahora renombrado 
como ARDAGH METAL BEVERAGE TRADING SPAIN. 

(4) IBEREMBAL y GRUPO METALGRÁFICO.

(5) Incluye la filial británica ENVASES UK.

(6) AUXILIAR METALGRÁFICA ARAGONESA 
(AUXIMARA) y METALGRÁFICA DEL SUR.

Mercado de E/E de Metal en 2016

Crown Holdings (1)
36,6%

VENTAS2.160 M€49 empresas

Greif 1,3%

Resto
13,3%

Ball (3)
9,3%

Calvo Envases 1,1% 
Alucan Entec 1,1%

Auximara (6) 1,2%
Fuente: Alimarket Envase

2,8% Envases Metalúrgicos de Álava (5)

Ardagh (2)
14,4%

5,0% Grupo Massilly (4)

Auxiliar 
Conservera

6,8%
6,2% Domiberia

Colep Navarra 0,9%

paletizador central automático. 
Por último, la planta de cartón 
de Alcolea de Cinca (Huesca), 
que hasta ahora sólo producía 
planchas, absorberá 5 M€ en una 
línea de troquelado rotativo de seis 
colores, también en alta calidad 
de impresión, con la que empezar 

a fabricar embalajes. Tanto en 
Lucena como en Dueñas, el 
objetivo a medio plazo es alcanzar 
los 100 M m2 en cada centro, 
lejos de los 17 M m2 y 57 M m2 
anuales, respectivamente, que 
se venían transformando hasta 
ahora.

En paralelo, Europac ha 
vendido por 44 M€ su factoría de 
Tánger (Marruecos), estrenada 
en enero de 2016 tras inversión de 
30 M€, al grupo estadounidense 
International Paper. Implantada 
en terrenos de 30.000 m2 y 
dotada con capacidad para 
otros 100 M m2, ampliable en 
los próximos años en función 
de las necesidades del mercado, 
esta desinversión responde al 
objetivo de crecer en los sectores 
de embalaje y gestión de residuos 
en España, sin incrementar el 
ratio de deuda previsto en el 
Plan Estratégico del Grupo para 
2015-2018. En este sentido, cabe 
señalar la compra de Transcon, 
un centro de gestión de residuos 
en Valladolid que permitirá 
a la división Europac Recicla 
ampliar su oferta de servicios y 
acceder a sectores de actividad 
en los que no estaba presente. 
El 40% de las necesidades de 
materia prima del grupo procede 
ya del autoabastecimiento a 
través de sus cinco centros de 
recuperación de papel. En cuanto 
a Internacional Paper, la compra 
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(*) Esta cifra, sobre la que se han calculado las cuotas 
indicadas, es la suma de la facturación global de las 
empresas controladas por Alimarket Envase con 
actividades en E/E plástico, por lo que incluye activida-
des distintas al packaging (aunque por lo general dentro 
del campo de los plásticos), así como las líneas de 
negocio ajenas al mismo (maquinaria de envasado, 
etiquetas, etc.).
(1) Recoge el negocio de materias plásticas del grupo, 
excluyendo el embalaje flexible (que computa en gráfico 
aparte) e incluyendo plásticos para la agricultura.
(2) KLOCKER PENTAPLAST ESPAÑA, LINPAC PLASTICS 
PRAVIA e INFIA IBERICA (estas dos últimas pertenecien-
tes al Grupo LINPAC, adquirido por KLOCKER PENTA-
PLAST en junio de 2017).
(3) TUBOPLAST, TAPSER y la filial francesa CTL 
PACKAGING.
(4) Considerado únicamente su negocio de packaging 
plástico.
(5) RPC SUPERFOS PAMPLONA, RPC ENVASES, 
PROMENS PACKAGING y SAEPLAST SPAIN.
(6) VERIPACK EMBALAJES y GUILLIN ESPAÑA.
(7) Excluido su negocio de tapones de plástico.
(8) (8) División HI-CONE de ITW ESPAÑA.

Mercado de E/E de plástico en 2016

VENTAS4.900 M€ (*)247 empresas

1,2% ITW (8)

Resto 69,0%

Grupo Armando
Álvarez (1) 11,4%

Grupo KP (2) 3,5%
Plastipak Iberia 2,3%

Fuente: Alimarket Envase

Grupo Tuboplast (3) 1,8%
Alpla Ibérica 1,7%  1,6% Grupo RPC (5)

1,5% Plásticos Castellá (7) 
1,6% Grupo Guillin (6)

Giró GH (4) 1,6%

 1,5% Caiba
1,3% Quadpack Group

en Tánger le permitirá reforzar 
su posicionamiento en el Sur 
de Europa y Norte de África, 
máxime a raíz de la compra de 
la fábrica de papel prensa de 
Holmen en Fuenlabrada (Madrid) 
y su reconversión en papel para 
cartón ondulado, con capacidad 
para 380.000 t, acometida en el 
cuarto trimestre de 2017.

A nivel corporativo, cabe 
señalar que Cartera Industrial 
Rea, principal accionista del 
atomizado accionariado de 
Europac, se ha desprendido del 
6,6% que suscribía en la compañía 
por 45 M€. Los principales ejes 
de crecimiento de Europac en 
materia de cartón ondulado son 
los embalajes heavy duty, los 
expositores PLV, el packaging 
para el mercado hortofrutícola, 
los productos para e-commerce y 
la impresión en alta calidad, tanto 
en fl exografía como en digital.

La impresión digital es 
también una de las principales 

apuestas estratégicas para el 
Grupo Hinojosa, que a comienzos 
de este año fue reforzada con 
la instalación de la nueva ‘EFI 
Nozomi C1800 Single-Pass 
LED Inkjet Press’ en su planta 
valenciana de Xátiva, donde ya 
disponía desde hacía dos años de 
una Digital Single Pass fruto de 
una colaboración con el fabricante 
de maquinaria Barberán. 
La impresión digital apenas 
representó el 3% de la producción 
de este grupo cartonero en 2016, 
pero las previsiones apuntan a 
un crecimiento exponencial de 
la demanda de esta tecnología 
por parte de sus clientes. Otras 
actuaciones relevantes del Grupo 
Hinojosa en los últimos meses 
han sido la compra a Mitsubishi 
de dos nuevas máquinas de 
converting; la incorporación de 
un grupo ondulador de última 
generación para fabricar canales 
más compactos en la planta de la 
fi lial Onduembalaje en Alovera 
(Guadalajara), especializada en 
packaging para e-commerce, 

plataformas logísticas y gran 
distribución, lo cual le ha 
permitido optimizar la logística 
de los envases producidos y la 
facilidad para mecanizarlos, 
manteniendo las características 
de durabilidad y resistencia 
requeridas; y el desarrollo de un 
sistema de un sistema de montaje 
específi co para agilizar la entrega 
de los embalajes ‘Freshbox’ de 
la fi lial Cipasi a sus clientes del 
sector pesquero.

Smurfi t Kappa y DS Smith 
estrenan centros de 
innovación

En la pasada primavera, 
el Grupo Smurfi t Kappa, 
primer operador de cartón 
ondulado en nuestro país, 
estrenaba su ‘Experience Centre’ 
para la Península Ibérica, 
con el fi n de que sus clientes 
puedan experientar todas las 
posibilidades de embalaje de sus 
productos y desarrollar soluciones 
sostenibles que optimicen toda su 
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ESPECIAL ENVASE Y EMBALAJE

Mercado de Envases de Vidrio en 2016

Grupo
Vidrala (1) 

45,2%

VENTAS1.821 M€23 empresas

SGD La Granja (4) 4,7%

(1) Ventas consolidadas del grupo (773,6 M€, con cuatro filiales en el extranjero), más los 50 M€ que 
genera anualmente la portuguesa Santos Barosa en España, empresa que fue adquirida en octubre de 

2017 por 252,7 M€.

(2) VERALLIA SPAIN y VIDRIERAS CANARIAS.

(3) Ventas de O-I SALES & DISTRIBUTION SPAIN, que, en esencia, proceden de lo producido por 
VIDRIERÍA ROVIRA.

(4) Incluye el negocio (no precisado) de bloques y aisladores de vidrio para la construcción.

(5) Incluye envases de materiales ajenos al vidrio.

Fuente: Alimarket Envase

Ba-Vidrio
15,8%

Grupo
Verallia (2)

19,0%

Estal Packaging (5) 1,3%

Vitroval 0,8%

V. Juvasa 1,0%

Resto 5,0%
Jurcal 0,8%

Ramón Clemente 0,8%

Grupo O-I (3)
5,6%

Mercado de Embalaje Flexible en 2016
Grupo Amcor (2)

10,7%

VENTAS1.446 M€59 empresas

3,6% Grupo Cellografica Gerosa (6)

(1) Estimación del negocio de embalaje flexible de PLÁSTICOS ESPAÑOLES y SILVALAC.
(2) AMCOR FLEXIBLES ESPAÑA y AMCOR FLEXIBLES PERGUT.

(3) Excluido el negocio de lámina de termoformado.
(4) ENVASES PLÁSTICOS DEL TER y ENVASES PLÁSTICOS DE ARAGÓN.

(5) EMSUR MACDONELL y EMSUR SAYMOPACK.
(6) CELLOGRAFICA GEROSA y RIEUSSET, excluidos sus negocios ajenos al embalaje flexible.

(7) Estimación del negocio de embalaje flexible de SEALED AIR PACKAGING.
(8) Resultante de la fusión de POLIBOL y BOLSAS Y FORMATOS (BOLFOR) en octubre de 2017.

Fuente: Alimarket Envase

Constantia
Tobepal
9,3%

Wipak Ibérica 2,4%

Grupo Armando 
Álvarez (1)

14,5%

3,7% Grupo Enplater (4)

3,0% Sealed Air (7) 

3,7%  Grupo Emsu (5)

Resto
30,5%

Mondi Consumer
Packaging 

6,8%

 2,7% Saica Flexible (8)

SP Group (3)
6,4%

Plásticos del Segura 2,7%

cadena de suministro. Ubicado en 
un edifi cio contiguo a su fábrica 
de Alcalá de Henares (Madrid), 
se trata de su 15º centro de estas 
características en Europa (11 
para sus fábricas de cartón, 
3 para papel y 1 para bag-in-
box, al que recientemene se ha 
sumado otro en Francia), todos 
ellos concebidos para desarrollar 
propuestas de valor diferenciadas 
y generar un nuevo diálogo con el 
cliente, permitiéndole interactuar 
con herramientas exclusivas de 
Smurfi t Kappa como ‘Innobook’, 
su base de datos de diseños de 
embalajes; ‘Store Visualiser’, 
una simulación virtual de lineal 
donde el cliente puede probar 
distintas alternativas reduciendo 
el riesgo de decisión; o ‘Pack 
Expert’, que ayuda a crear 
efi ciencias logísticas, generando 
ahorro y reduciendo el impacto 
medioambiental de la cadena de 
suministro. 

Por otra parte, Smurfi t Kappa 
anunciaba recientemente que 
trabaja ya con el 70% de los 
principales retailers europeos de 
venta online, al hacer público 
el nuevo nombre de su servicio 
para e-commerce, ‘eSmart’. Este 
hito para la compañía supone 
la culminación de años de 
experiencia, durante los cuales ha 
colaborado con los retailers para 
optimizar oportunidades en el 
canal de ventas online. El servicio 
‘eSmart’ guía a las empresas 
a través de 12 áreas clave 
relacionadas con la optimización 
del manipulado y embalaje del 
pedido, el aumento de la efi ciencia 
en la cadena de suministro y 
la mejora de la experiencia de 
compra para sus clientes.

Apenas unos meses después 
de estrenar su ‘Experience 
Centre para Iberia, DS Smith 
anunciaba el estreno de una 
iniciativa similar, también para 
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Mercado de E/E de Madera en 2016 (*)

VENTAS521 M€68 empresas

(*) Incluye palés.
(1) Incluye PGBS MEDITERRÁNEO.

Fuente: Alimarket EnvaseResto 61,0%

Embalajes 
Serraenvás

4,5%Maderas 
José Saiz (1) 6,5%

Maderas
Vicente Castillo 6,7%

Aglolak
4,1%

Envases
Valero
3,8%

3,0% Embalex
2,8% Nefab

2,1% Aplic. y Transf. de la madera
2,3% Aserraderos de Cuéllar

2,3% Palets J. Martorell

2,0% Obeikan MDF

3,4% Pallet Tama

el mercado ibérico, denominada 
‘Impact Centre’ y ubicada en su 
factoría de Torrejón de Ardoz, a 
escasos kilómetros de distancia, 
por cierto, de la de su rival. El 
nuevo centro permitirá llevar a 
cabo una simulación estratégica 
de todas las etapas de la cadena 
de suministro, estructurada 
en cuatro fases. La primera, 
una reunión con expertos de 
la empresa para explorar los 
conceptos y retos clave para el 
cliente, así como sus necesidades 
de exposición del producto en 
el punto de venta. La segunda 
contará con una recreación del 
entorno de un hipermercado, 
analizando las implicaciones 
asociadas al packaging en el 
momento de la verdad en la 
tienda, cuando el consumidor se 
enfrenta a la toma de decisiones 
frente a un lineal. A continuación, 
a través de un backstore 
context, se observará el modo de 
transporte de los productos así 
como su facilidad de almacenaje 
y reposición. Finalmente, el 
e-commerce context permitirá 
comprobar el proceso de la venta 
online. La gran expansión del 

comercio electrónico así como las 
expectativas de los consumidores, 
hacen necesaria una adaptación 
del packaging a este nuevo 
entorno. Bajo el concepto 
de ‘Coste Total’, DS Smith 
evaluará los costes de la cadena 
de suministro para proponer 
soluciones que produzcan un 
ahorro global.

Saica pone el foco en Francia

El otro gran operador en 
packaging de cartón ondulado, 
Saica, ha dirigido su estrategia 
por otros derroteros. En 
concreto, al comienzo de 
este otoño comunicaba la 
entrada en negociaciones en 
exclusividad con los fondos First 
Eagle, destinados a inversores 
americanos, encaminadas a 
adquirir la participación del 53% 
que éstos mantienen en el grupo 
francés Emin Leyder, que en 2016 
facturó 356 M€ en 2016, con 1.029 
trabajadores y opera ocho plantas 
industriales en torno a Papeteries 
Emin Leyder (dos factorías con 
capacidad para 750.000 t de 
containerboard reciclado), Emin 

Leydier Emballages (cuatro 
plantas de converting para 300 
M m2 de envases y embalajes) y 
Emin Leyder Services, con dos 
plantas dedicadas al suministro 
de soluciones de embalaje 
adaptadas a las necesidades 
específi cas de cada cliente, 
con la base del ‘just in time’. 
De cuajar la operación, Saica 
reforzaría extraordinariamente 
su presencia en el mercado galo, 
en el que cuenta con una fábrica 
de papel para 250.000 t y 11 
cartoneras (ocho integradas y tres 
transformadoras), que le confi eren 
el tercer puesto como productor 
y transformador de cartón 
ondulado del país.

Además, daría continuidad 
a la fuerte vocación expansiva 
de Saica en el exterior, que en 
los últimos dos años ha estado 
centrada en la creación y desarrollo 
de una división de embalaje 
fl exible a partir de la compra de la 
zaragozana Polibol y las posteriores 
de Centroplast (con sendas plantas 
en Italia y Luxemburgo), Americk 
Packaging (Reino Unido e Irlanda) 
y las holandesas Schut, Hellema y 
Lemapack.

También en el exterior, 
Coexpan y Emsur, fi liales del 
grupo Lantero para packaging 
plástico y fl exible, se han mostrado 
sumamente activas en el último 
año. Así, la primera instalaba 
dos líneas de termoformado en 
la planta de Quilicura (Chile) 
y una en Francia; y la segunda 
acometía el montaje de un equipo 
de confección de bolsas tipo 
wicket y una línea de impresión 
fl exo HD en su planta de Ballèe 
(Francia), al tiempo que tomaba 
una participación minoritaria en 
la rusa Eximpack. Y en España, 
Emsur Saymopack instalaba un 
equipo de impresión fl exográfi ca 
en la factoría valenciana de 
Algemesí. 

© Publicaciones Alimarket, S.A.  
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